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Depuis plus de 35 ans, le Groupe M6 s’est installé, au
travers de programmes forts et originaux, dans la vie et
le quotidien des Francgais.

C’est avec cette méme proximité et ce savoir-faire que
M6 Publicité accompagne ses clients dans leurs enjeux
de communication.

Grace a une large palette de solutions sur mesure, la
régie permet a ses clients de toucher plus de 31 millions
de Frangais chaque jour, sur les médias télévision, radio,
et digital du Groupe M6.

Source : Médiamétrie Cross Médias - Vague 2022-1 Mars, 15+

M6, W9, 6TER, GULLI, PARIS PREMIERE, TEVA,
SERIECLUB, CANAL J, TIJI, M6 MUSIC, MCM, MCM TOP,
RFM TV

Les 13 chaines TV du Groupe rassemblent chague jour
pres de 24 millions d’'individus. Cette couverture permet
de proposer aux annonceurs des écrans puissants, diffusés
dans un environnement de haute qualité afin de maximiser
I'efficacité de leurs campagnes.

Source : Médiamétrie / Médiamat - Septembre 2021 a Juin 2022 - ensemble journée - individus 4+
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6PLAY, PURE PLAYERS, INFLUENCE
Notre offre digitale est composée de margues medias
issues des antennes du Groupe, de sites pure-players
ainsi gue d’une offre influence. Ces actifs enregistrent
des performances exceptionnelles :
Record d’utilisation pour un service de télévision en ligne
avec plus de 26 millions d’actifs sur 6play
Pres de 26 millions de visiteurs unigues chague mois sur
nos sites pure-players

Le Groupe M6 s’adapte aux nouveaux usages de
consommation vidéo et déploie une stratégie d’'extension
d’audience de ses émissions emblématigues sur Snapchat.
Des extraits de ses programmes sont ainsi ouverts a la
commercialisation afin d’adresser une audience de jeunes
adultes sur smartphone, dans un contexte programme
brand safe.

L'influence est eégalement un levier de développement
important du Groupe M6 avec M6 Unlimited influence,
mais aussi 'agence Ctzar, pionniere du secteur avec sa

plateforme technologique exclusive ctzar.io, et son réseau
international de plus de 1T million d’influenceurs.
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RTL, RTL2, FUN RADIO

Les espaces publicitaires des trois stations de radio

du Groupe M6, écoutées quotidiennement par 10 millions
d’auditeurs, permettent aux annonceurs de bénéficier de
la réactivité, de la puissance et de I'impact drive-to-store
du média radio.

Source : Médiamétrie EAR - Septembre 2021 a Juin 2022 - LaV 5h-24h - Individus 13+

AUDIO DIGITAL

La déclinaison audio digitale des stations du Groupe M6
genere 60 millions de contacts par mois grace a I'écoute
du live des 3 stations, des podcasts natifs et replay (Les
Grosses Tétes, premier podcast de France) mais aussi
grace a I'écoute des 9 webradios.

Source : ACPM (streaming live) / Médiamétrie eStat Podcast (écoutes podcasts) / Médiamétrie
eStat streaming (Janvier-Juin 2022)

WBA

Agence evénementielle a I'expertise reconnue, WBA -
Wild Buzz Agency - est leader et pionnier des lieux de vie
ephémeres dediés aux marques et aux institutions. WBA
imagine et orchestre pour les marques des expeériences
physiques théatralisées afin de créer 'emotion, la
disruption et engager une connexion directe avec les
consommateurs.


https://ctzar.io/

6

2¢me chaine nationale aupreés des
FRDA-50 et des moins de 50 ans

En 2021-2022, M6 signe sa meilleure saison
en soirée depuis 2012 aupres des FRDA-50
et des moins de 50 ans.

M6, forte de ses valeurs d’authenticite, de
créativité et de proximité, a une relation
privilégiée avec les Francais. Avec l'aide de
ses talents plébiscités, elle aborde cette
nouvelle saison a travers trois maitres-
mots : se rassembler, se rapprocher et
enfin s’engager.

En étant la chaine qui a le plus fait évoluer
sa grille et a lancé le plus grand nombre
de formats la saison derniere, M6 a prouve
une nouvelle fois sa capacité a innover

et sa volonté de prendre des risques.

C’est pourquoi M6 aborde cette rentrée
avec ambition et innovation mais surtout
'envie de s’engager que ce soit a travers
des fictions originales, des programmes
evénements ou encore des documentaires
engageants.

Source : Médiamétrie / Médiamat - Septembre 2021 a Juin 2022 -
ensemble journée
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Meilleure saison aupreées des 4+ et des
FRDA-50 ans depuis 4 ans

Forte de ses piliers historiques, W9
maintient sa position de leader au cours de
la saison 2021-2022 dans la majorité des
genres de programmes et s'impose une
nouvelle fois tant sur le linéaire que sur le
digital et en replay !

Pour la saison a venir, W9 continue
d'innover avec des nouvelles productions
originales dans le domaine de la fiction et
du divertissement avec des visages bien
connus tels que Jérobme Anthony et Issa
Doumbia. Mais aussi de la musique, du
cinéma, des magazines, du sport et de la
téleé realité, des typologies de programme
qui contribuent au succés de la chaine
depuis de nombreuses années.

Source : Médiamétrie / Médiamat - Septembre 2021 a Juin 2022 -
ensemble journée.
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Meilleure saison historique auprés des 4+
et des FRDA-50 ans

6ter signe sa meilleure saison historique
sur 'ensemble du public et les cibles
commerciales. La chaine rassemble tous
les membres de la famille a travers des
valeurs familiales véhiculées par des
programmes fédérateurs.

Chaqgue année, 6ter renforce son offre
de programmes avec davantage de
nouveautes qui assoient son succes et
qui allient découvertes, valeurs familiales
et divertissements. Avec des soirées
puissantes portées par Elodie Gossuin et
les magazines « Familles Extraordinaires »,
« Vive le camping » et « Les vacances
préférées des Francais », les productions
originales, le cinéma et les séries, 6ter

ne cesse de se renouveler | Des série-
documentaires inédites vont également
enrichir le catalogue de 6ter et mettre en
avant des quotidiens exceptionnels et hors
normes.

Source : Médiamétrie / Médiamat - Septembre 2021 a Juin 2022 -
ensemble journée
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1¢*¢ chaine jeunesse de France auprés des
enfants 4-10 ans et chaine préférée des
familles pour la 5°™ année consécutive

Gulli enregistre sa meilleure saison
historigue auprés des enfants mais aussi
des FRDA avec enfants. En effet, cette
saison fut marquée par le lancement

de Gulli Prime, avec pour objectif de
rassembler les jeunes ou moins jeunes
adultes avec une programmation pleine
d’humeur et d’humour.

Cette saison encore, la chaine va
s‘affirmer comme la margue référente,
responsable et engagée a travers plus de
25 nouveautés en linéaire. Mais aussi en
replay, avec une offre qui sera doublée deés
la rentrée, et sur le terrain pour continuer
de vivre au plus proche de son public.

Source : Médiamétrie / Médiamat - Septembre 2021 a Juin 2022 -
06h00-20h00 - Sondage MarguesetFamilles.fr



BREMIERE

1 chaine payante auprés de ’ensemble
du public et des CSP+ pour la 8™ vague
consécutive

Chaine culturelle emblématique, Paris
Premiere affiche depuis plus de 35 ans
une identité claire et tres marqueéee

grace a une grille riche et diversifiee et

a des productions originales puissantes.
Grace a cela, elle s'impose comme

leader des chaines payantes aupres de
'ensemble du public avec 11,1 millions de
téléspectateurs chague mois. Cette année
encore, retrouvez des débats d'idées, des
spectacles en direct, des films mythiques
et de grands documentaires.

serieclub

La chaine numéro 1 pour découvrir
des séries premium qui réunit 4,4
millions de téléspectateurs par mois

Série club propose des séries evénements
en premiere diffusion en France.

Avec pres des 15 séries diffusées en avant-
premiere chague année, Série Club est LA
chaine a suivre en matiere de séries.

02
ESPACE CLASSIQUE

ESPACE PARRAINAGE

teva

Chaine payante de référence aupres
des femmes

En 25 ans, la chaine qui accompagne le
mieux les femmes n’a cesse d’évoluer, de
bouger et faire bouger les choses, fédérant
autour d’elle une communauté toujours
plus large.

Avec 7 millions de téléspectateurs et
téléspectatrices tous les mois, Téva est
toujours aussi puissante aupres des
femmes de moins de 50 ans notamment,
et progresse significativement en linéaire
tout comme en replay.

Klusic

Record d’audience cette saison aupres
des 15-34 ans

M6 Music propose chague annee le meilleur
de I'actualité musicale, tous les hits du
moment ainsi que des soirees thématiques
et des programmations spéciales qui

lui permettent de réunir 2,4 millions de
téléspectateurs tous les mois. Son émission
emblématique Backstage emmene le
téléspectateur a la rencontre d’'artistes
francais et internationaux de renom.
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Chaine jeunesse la plus affinitaire aupres
des garcons de 4 a 14 ans

Retrouvez cette année encore des saisons
inedites de séries d’animation réeférentes
en termes d’action et d’aventure. Bakugan,
Beyblade, Foot-2-Rue, Pokémon... vos
héros seront de retour toute I'année pour
vous faire vibrer.

MCM

La chaines des millennials dédiée
aux hommes 15-34 ans

MCM n’en finit pas de battre des records !
Avec une audience doublée en un an sur les

15-34 ans, elle est LA chaine de la pop culture.

Décalée et incarneée, sa programmation
méle séries US inédites, dose quotidienne
de culture pop et animés déjantés
(American Dad!, Bojack Horseman, etc.).
En 30 ans, MCM s’est imposée comme

la référence de la Pop culture aupres

de sa cible, ce qui lui permet de fédeérer

2,5 millions de téléspectateurs chagque mois.
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La chaine de référence des tout-
petits qui rassemble 1,5 millions de
téléspectateurs chaque mois

Douceur et tendresse sont les maitres
mots de Tiji, la chaine sur laguelle il fait
bon grandir. Les héros préférés des tout-
petits reviennent pour des aventures
inedites, et des nouvelles séries font leur
apparition. Madagascar, My Little Pony,
Barbie, Dragons, T'choupi... entraineront
les filles et les garcons dans leurs
merveilleuses aventures.

1¢r chaine musicale de France aupreés
des 35-59 ans

Grace a sa programmation musicale

riche et diversifiée, s‘appuyant sur les
grandes valeurs de la musigue francaise et
internationale, RFM TV se classe numéro

1 des chaines thématiques musicales de
France aupres des 35-59 ans!

Source : Médiamétrie / Médiamat’ Thématik vague 43 - Univers de concurrence étendue (cable, satellite et ADSL)
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ISSUES DES ANTENNES DU GROUPE (CHAINES

OU PROGRAMMES) ET DE MEDIAS PURE PLAYERS
PUISSANTS (CUISINEAZ, DECO.FR, TURBO, PASSEPORT o o @ passe port -
ST, = deco.fr

Plus de 30 sites, applications, chaines digitales et culSlneaZ Sa nte °

services IPTV permettent une couverture multi-écran
unigue chague mois

Prés de 26M de visiteurs uniques sur PC, mobile et - g =
tablette, et 348 millions de pages vues MGmeteO 6play TU RB o ' M glé{/{/”/

Cette offre multi-écran (PC, mobile, tablette et IPTV),
puissante et diversifiee, permet aux annonceurs de diffuser
leur film publicitaire sur 'ensemble des écrans, autour de
contenus en affinité avec leur(s) cible(s).

Source : Médiameétrie Netratings 3 écrans Moyenne mensuelle Janvier-Juin 2022
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https://www.cuisineaz.com/
https://www.passeportsante.net/
https://www.meteocity.com/
https://www.fourchette-et-bikini.fr/
https://www.deco.fr/
https://www.turbo.fr/
https://www.rtl.fr/
https://www.6play.fr/
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EXPLOREZ DE NOUVELLES FRONTIERES ET
BENEFICIEZ D’UNE EXTENSION D’AUDIENCE
SUR VOS COMMUNICATIONS AU SEIN DES a a Stories
PROGRAMMES DU GROUPE M6

Découvrir
EILLEUR
PATISSIER

=

Ses deux
prétendantes ne

s'entendent pl

i fait braler son
gateau devant le

jury ®

Giuseppa bientot

r Adixia >
maman ¢

coeur| pou

MINUTES
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https://www.6play.fr/maries-au-premier-regard-p_6286
https://www.6play.fr/top-chef-p_872
https://www.6play.fr/top-chef-p_872
https://www.6play.fr/top-chef-p_872
https://www.6play.fr/66-minutes-p_825
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DEVELOPPEZ VOTRE MARQUE ET RECRUTEZ DE NOUVEAUX CLIENTS AVEC LE PROGRAMME CLE EN MAIN STEP BY M6

LA SOLUTION ADAPTEE POUR BOOSTEZ VOTRE BRAND PERFORMANCE !
UNE 17® COMMUNICATION Ecosystéme plurimédia unique : TV, radio, digital et influence
Programme clé en main 9 Francais sur 10 touchés chague mois

Marques leader : M6 (2¢ chaine nationale), RTL (1" radio privée de France), 6play (26 M
d’utilisateurs actifs)

s l e POUR VOUS ACCOMPAGNER AVANT, PENDANT ET APRES VOTRE CAMPAGNE
b Interlocuteur privilégié pour un accompagnement personnalisé

Experts dédiés a chaque étape : marketing, juridique, création, planning
Engagement de résultats, suivi et optimisation médiaplanning de votre campagne sur My6

Pour plus d'informations,

contactez POUR OPTIMISER VOTRE EFFICACITE PUBLICITAIRE

Noémi Carpentier Analyse meédia des annonceurs de votre secteur d’activité
noemi.carpentier@me6.fr Offre compléte de solutions marketing (shopper marketing, B2B, social selling...)
06 30 63 20 57 Expertise spécifique : drive-to-web et drive-to-store

Création publicitaire sur-mesure et clé en main avec notre studio M6 Unlimited

02 03 04 Etude cross médias vague 2021
Médiamétrie - Médiamat - Saison 2021-2022 sur les principales cibles commerciales

ESPACE CLASSIQUE ESPACE PARRAINAGE PLACEMENT DE PRODUIT EAR Avril - Juin 2022, LaV, 5h-24h, Audience cumulée cible 13 ans et +

Médiameétrie 4 écrans 2021


https://m6pub.fr/step-by-m6-1re-campagne/
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L 'offre Mo Publicité

M6 PUBLICITE LOCAL :

PROXIMITE ET EXPERTISE
Une éguipe commerciale disponible partout en France afin de
repondre a toutes vos problématiques du local au national.

TV SEGMENTEE & AVOD ‘

9 g 0 6l WO &ter 6play
e
: “’\\%‘ : )
| &~ ) 5 O RADIOS STREAMING LIVE
R

LOCALES & PODCASTS
N o~

S “j&%

\'4

~
\

Pour plus d'informations, contactez
Yvan Coffignal
yvan.coffignal@me6.fr

06 70 79 21 01

01 02 03 04
L'OFFRE M6 PUBLICITE ~ ESPACE CLASSIQUE  ESPACE PARRAINAGE = PLACEMENT DE PRODUIT
| PUBLICITE |




02
ESPACE CLASSIQUE

BDISTRAIRE
DIALOGUER
DOCUMENTER
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L’AGENCE CREATIVE DEDIEE A L’EMERGENCE DE VOS
MARQUES

Partenaire des agences et des annonceurs, M6 Unlimited
imagine des solutions originales, puissantes et
engageantes sur tous les medias. De la télévision a la radio
en passant par le digital, le social et I'influence, jusqu’a
'expérience terrain.

Riche d'un large catalogue de licences d’émissions phares
et de personnalités influentes, M6 Unlimited repousse sans
cesse les limites de son terrain de jeu afin d’offrir au public
des dispositifs aussi engageants que divertissants !

Films publicitaires et institutionnels, formats méedias
evenementiels, programmes courts, podcasts, social
content, conventions d’entreprise... M6 Unlimited est le
partenaire privilégié des margues gqui souhaitent émerger.

M6 Unlimited : un peu, beaucoup, passionnément...
vers I'infini !


https://vimeo.com/619696251
https://vimeo.com/619696251

UN ECOSYSTEME PUISSANT D’AMBASSADEURS

Quel que soit votre univers, M6 Publicité met a disposition
de votre margue I'expertise de personnalités reférentes,
afin de vous accompagner au mieux sur vos différents

enjeux.

INFLUENCEURS DIGITAL NATIVE
De puissants créateurs du digital racontent leur quotidien
et engagent leur communaute sur leurs réseaux sociaux.

Sandrea

s’
&
£
| ¢

Pierre Croce Rachel Legrain-Trapani
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INFLUENCEURS CANDIDATS TV

Jeunes talents montants issus de nos émissions, plébiscités
par le public, ils fédérent une véritable communauté sur
leurs réseaux sociaux.

Camille Delcroix

Alice et Bruno
(Mariés au premier regard)

Arnaud Delvenne

Margaux Chignac
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PERSONNALITES TV

Les visages du Groupe Mo, experts de leur domaine, font
bénéficier les marques de leur rayonnement, a travers
I'écosysteme M6.

Stéphane Rotenberg

Karine Le Marchand

Stéphane Plaza

INFLUENCEURS CTZAR

Ctzar.io la plateforme du marché avec plus d’'un million de
profils inspirants reférenceés.

CTZR


https://ctzar.io/
https://ctzar.com/fr

L’s PS -
? !A'IUES

RESPONSABLES
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LEADER ET PIONNIER DES LIEUX DE VIE
DEDIES AUX MARQUES ET AUX INSTITUTIONS
PROVOCATEUR D’EXPERIENCES

Une nouvelle approche dediée a 'eémotion et

a 'engagement pour conquérir le coeur des
consommateurs.

M6 Publicité et WBA s’unissent pour apporter des
reponses aux enjeux medias et hors-médias des
margues en s’‘appuyant sur leur capacité a imaginer,
produire et mediatiser des opérations spéciales inédites
et sur-mesure.

WBA propose aux margues une experience physique
théatralisée pour créer 'emotion, la disruption et
engager une connexion directe avec leurs clients
comme avec ceux qui n‘ont jamais utilisé leurs produits.
Cette dimension expérientielle est d’autant plus
stratégique pour des dispositifs a forte résonnance
sociale.

Les synergies entre M6 Publicité et Wild Buzz Agency
seront nombreuses et permettront de déemultiplier

le rayonnement des campagnes des annonceurs, en
physique, dans toute la France via 2 axes : I'expérience
et 'émotion. Cest une avanceée dans la bataille pour
gagner en preference de marque.

Parmi les synergies développées au cours de 'année,
nous pouvons notamment citer : I'installation du
restaurant ephémere Philo Saucisse, concept gagnant
de la guerre des restos issue de la 13éme saison de Top
Chef, ou encore I'organisation de la 3™ édition de la
conférence « Le Temps des Margues Responsables ».


https://www.wildbuzzagency.com/
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My6 est la plateforme de consultation, de gestion et
d’achat de campagnes media.

Par cette plateforme développée par M6 Publicité, une
fois logué, chague administrateur et/ ou utilisateur aura
acces aux informations liees aux campagnes publicitaires

dont il(s) a(ont) la charge, et ce dans le respect des CGU
disponibles sur My®6.

L’administrateur/I'utilisateur pourra dans ce cadre gérer
les fonctionnalités suivantes :

Plateforme pionniere créée en 2007, My6 facilite le
pilotage des budgets media et la gestion administrative
des partenaires commerciaux de M6 Publicité.

Depuis 2019, My6 est devenue une plateforme servicielle et

transactionnelle personnalisée, pour une expérience client
optimisée. L’acces a My6 est soumis a I'acceptation et au
respect par 'administrateur/utilisateur des présentes CGV
et des conditions générales d’utilisation de Mye6.

My6 peut étre amenée a évoluer et/ou a ne plus étre
accessible temporairement, et ce a tout moment.

Pour créer votre compte, contactez

Rechercher une campagne par code commande ou
libellé produit

Consulter les mouvements et EDIs

Consulter la liste des spots d'une campagne

04
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Réserver et acheter en net les espaces publicitaires mis

a disposition par M6 Publicité

Créer, modifier et consulter des briefs de programmation,
tels que les briefs pour I'achat au codt GRP net garanti et
les briefs jeunesse

TV Segmentée : possibilité de réserver une demande de
diffusion ciblée sur les chaines du groupe M6

Briefs Podium : simplifie la demande d’emplacements
préférentiels pour les campagnes SAS

Retrouver I'impact sur des programmations, la
consultation des flashs ecrans, les tarifs géneriques et
les grilles tarifaires hebdomadaires

Déposer et consulter les documents tels que des
attestations de mandat, des bilans de campagne, etc.

Prendre connaissance des propositions de parrainage,
innovations publicitaires, offres commerciales, CGV, etc.

Consulter les bulletins de programmes, les communiqués
de presse ou les dossiers de presse programmes

Retrouver les enseignements clés des etudes realisées
par M6 Publicité


https://my6.m6pub.fr/mypub/#/login
https://my6.m6pub.fr/mypub/#/terms-of-service
mailto:adv%40m6.fr?subject=

|| o2

- ESPACE
| CLASSIQUE




- 02

FSPACE
T

eeeeeee




CONDITIONS GENERALES DE VENTE

ANNONCEUR

Au sens des présentes conditions générales de vente (CGV),

sont réputées constituer un seul et méme annonceur toutes
les sociétés d’'un méme groupe qui achéetent de l'espace
publicitaire en télévision.

Sont considérées par M6 Publicité comme societés d’'un
méme groupe toutes les sociétes dont plus de la moitié
du capital social et des droits de vote est détenue au

1" janvier 2023, directement ou indirectement par une
méme personne physique ou morale de droit privé et gui
constituent avec elle une entité économique cohérente.

Lorsqu’un annonceur intervient, au regard de la loi du
29 janvier 1993 en gualité de mandataire d’'un autre
annonceur sans révéler cette qualité a M6 Publicite,
'annonceur donneur d’ordre est solidairement tenu avec
'annonceur bénéficiaire de 'achat d’espace publicitaire
du paiement des ordres.

MANDATAIRE

Au sens des présentes CGV, est réputée étre mandataire
toute société intermédiaire a qui 'annonceur a confie
des missions définies par contrat de mandat écrit et
relatif a 'achat d’espaces publicitaires, de parrainage,

de placement de produit sur les chaines en régie chez
M6 Publicité. Le mandat - pour une mission donnée - est
Impérativement unigue.

O1 03
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CAMPAGNE
Une campagne de publicite TV en espace classique est
constituée par 'ensemble des communications effectuées
entre le 1°" janvier et le 31 décembre 2023 :

par un annonceur,

pour un produit et/ou un service donné,

aupres d’une cible media determinée,

Ces 3 élements sont cumulatifs.

Une campagne peut-étre constituée d’'une ou plusieurs
vagues de communication entre le 1°" janvier et le

31 décembre.

VAGUE

Une vague est notamment identifiee, dans le cadre

d’'un achat au colt GRP net garanti, par un brief de
programmation adresse au planning M6 Publicité dans les
conditions fixees aux présentes CGV.

CODES SECTEUR / VARIETE

Le code secteur et le code variété sont précisés dans la
nomenclature TV des produits publiée sur le site m6pub.fr
et sur My6.

BRIEF DE PROGRAMMATION

Document indiguant les caractéristiques médiaplanning
d’'une vague achetée au colt GRP net garanti. Un module
de saisie de brief est accessible sur My6, et depuis
Popcorn TV.
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PUISSANCE TNT

Le support Puissance TNT rassemble :
des écrans diffusés de maniére synchronisée sur W9 et
oter (libelles en O)
des écrans diffusés uniguement sur W9 (intitulés en 9 ou 4),
des écrans diffusés uniguement sur 6ter (intitulés en 8),
des écrans diffusés uniguement sur Gulli et
commercialisés aupres de cibles adultes (intitulés en 7)

L'ensemble de ces écrans sont exclusivement
commercialisés au sein de 'offre publicitaire Puissance TNT.
Les opérations de parrainage ne sont pas diffusées

de maniere synchroniseée sur W9, 6ter et Gulli.

PUISSANCE KIDS
Le support Puissance Kids rassemble I'ensemble des
eécrans jeunesse commercialisés sur les chaines gratuites
en régie chez M6 Publicité, et notamment :

les écrans jeunesse de Gulli

les écrans jeunesse de M6
Ces écrans sont libellés en 6.


https://m6pub.fr/
https://my6.m6pub.fr

CONDITIONS GENERALES DE VENTE

ECRANS GOLD

Certains écrans publicitaires, en raison de leurs
performances ou d’'un contexte programme engageant,
sont typés Gold et intitulés en 2. lls sont accessibles aux
campagnes achetées en spot a spot.

ECRANS COUPLES

Certains écrans de nos inventaires peuvent étre
commercialisés de maniere couplée, et dans certains
cas, faire 'objet d’une diffusion synchronisée. Ces
eécrans sont intitulés en 3 (ex : 2043, 2103...), intégrés
a I'offre publicitaire de M6, et sont diffusés de maniére
synchronisée sur au moins deux chaines de 'offre de
M6 Publicité.

M6 Publicité déclare adhérer aux principes du code
d’éthique et de déontologie par lequel le Groupe

M6 déclare respecter et faire respecter 'ensemble des
dispositions légales et réglementaires francaises qui Iui
sont applicables en matiere notamment de lutte contre
la fraude, contre les manguements a la probité et contre
la corruption et le trafic d’'influence (en particulier la Loi
Nn°2016-1691 du 9 décembre 2016 relative a la transparence,
a la lutte anticorruption et a la modernisation de |a

vie économique dite loi “Sapin II”") dans le cadre de
l'exécution des présentes CGV. Au sein du code d’éthique
et de déontologie figurent la description du dispositif
d’alerte en place dans le Groupe M6, ainsi que les noms
et coordonnées du responsable de I'éthique et de la
déontologie a qui les alertes peuvent étre adressées.
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Par la souscription d’'un ordre de publicité par un annonceur De la méme maniére, l'annonceur et/ou son mandataire

ou par un mandataire agissant pour son compte, ces s'engagent a adhérer aux mémes principes et au respect

derniers : des réeglementations applicables en la matiere, étant précisé
reconnaissent avoir pris connaissance des CGV enonceées que 'annonceur et/ou son mandataire pourra étre amené a
ci-apres, en accepter les termes et leur application, fournir tout élément complémentaire sur simple demande de

s’engagent a respecter les lois, reglements et usages
regissant la publicité et la communication commerciale
audiovisuelle.

O1 03

M6 Publicité (attestations, questionnaires, etc.)

M6 Publicité, régie exclusive de chague éditeur, est donc
seule habilitée dans le cadre de sa mission a prospecter
la clientele et a commercialiser I'espace publicitaire des

chaines.

04

L’OFFRE M6 PUBLICITE ESPACE PARRAINAGE PLACEMENT DE PRODUIT



https://www.6play.fr/recherche-appartement-ou-maison-p_918
https://www.groupem6.fr/finance/gouvernance/statuts/
https://www.groupem6.fr/finance/gouvernance/statuts/

CONDITIONS GENERALES DE VENTE

Dans I'hypothese ou 'ordre de publicité est adressée
a M6 Publicité par un mandataire, 'annonceur doit
impérativement faire parvenir a M6 Publicité, avant le
debut de la campagne publicitaire, 'attestation de mandat
accreditant la sociéeté intermédiaire et précisant pour
'année en cours ou pour une période définie les produits
et missions déeterminés. Toute autre disposition présente
dans l'attestation de mandat ne pourra en aucun cas étre
opposable a M6 Publicité. L'attestation de mandat, dont le
modele est disponible sur mépub.fr et, n’est valable que
pour 'année 2023.

Les adhérents a EDIPub et/ou les annonceurs, mandataires
ayant souscrit au service mymandat développé par EDIPub
pourront faire parvenir a M6 Publicité ladite attestation de
mandat via cette plateforme mymandat.

Pour les annonceurs et/ou mandataires non adhérents a
EDIPub et/ou n'ayant pas souscrit au service mymandat,

I'attestation de mandat doit étre déeposée sous My6 dans
'espace coffre-fort

M6 Publicité n'accepte les ordres d’achat d’espace
Passes par un sous-mandataire que si 'annonceur a
expressement autorisé par écrit la substitution de mandat.

Dans tous les cas, 'annonceur est tenu d’'exécuter les
engagements contractés par son mandataire (ou par son
sous-mandataire) dans le cadre du pouvoir qui lui a éte
donne.

L'ordre de publicité est personnel a 'annonceur. Il ne
peut étre cédé, méme partiellement, sauf accord préalable
de M6 Publicité. En particulier lorsque 'lannonceur change
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de mandataire, I'espace ayant fait 'objet d’'une réservation
par le précédent mandataire ne peut étre transféré a un
autre annonceur.

En cas de modification ou de résiliation du mandat,
'annonceur doit en informer aussitot M6 Publicité par lettre
recommandeée avec accuse de réception et demeure tenu
des engagements pris antérieurement a ladite notification
par son mandataire. M6 Publicité enregistre les demandes
de réservation en fonction des disponibilités du planning,
puis renvoie a 'annonceur ou a son mandataire un ordre
de publicité confirmant tout ou partie de la demande
effectuée, en fonction des disponibilités du planning.

En cas de demande supérieure a l'offre publicitaire
disponible, M6 Publicité pourra étre amenée a refuser la
demande d’espace de la part d’'un annonceur. Dans ce
cas, M6 Publicité se rapprochera de 'annonceur ou de son
mandataire afin d’explorer les alternatives possibles.

Tout document contractuel pourra dans le cadre
d’achat d’espace étre signé par voie électronique
avec 'annonceur et/ou son mandataire. A ce titre,
les annonceurs et leurs mandataires reconnaissent et
acceptent l'effet juridique et la recevabilité du procédé
de signature électronique et conviennent de proceéder
a la signature des documents contractuels par voie
electronique via le prestataire agréee de M6 Publicité
« Docusign »*.

* DocuSign est placé sous la supervision de 'Agence nationale de la sécurité des systemes
d’information (ANSSI) et est un prestataire de services de confiance (PSCE). DocuSign est
certifié par la réglementation elDAS 2014/910 et listé en tant que tel dans la liste des PSCE,
disponible sur le site de 'ANSSI. En partenariat avec DocuSign, CDC Arkhinéo assure le
stockage a valeur probante des documents signés pour chaque partie signataire. Les contrats
sont automatiquement archivés dans ce coffre électronique garantissant ainsi la conservation et
lintégrité des documents durant 10 ans renouvelable.
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L’annonceur et/ou son mandataire peut aménager sa
campagne a l'intérieur des dates initialement arrétées

sous reserve de disponibilité et du maintien du budget a

un niveau equivalent si la période concernée est inférieure
a 31jours calendaires (exemple : modification du (des)
format(s) du message, déplacement de quelgues messages
vers d’autres écrans en fonction de la programmation,
d’indicateurs de tendance, d’opportunités, modification de
code variéete de la campagne...).

Cet aménagement est possible au plus tard 8 jours
calendaires avant diffusion.

Toute annulation d’'ordre doit impérativement étre
adressée par mail par 'annonceur ou son mandataire a
M6 Publicité.

L’'espace publicitaire annulé est remis a la disposition
de M6 Publicité.

Dans le cadre des ouvertures de planning, et apres
retour des ouvertures de planning, une fois I'espace
réserve, 'lannonceur ou son mandataire dispose de 5 jours
ouvres pour notifier a M6 Publicite, impérativement par
mail, toute demande d’annulation d’ordre. Dans ce cas,
aucune pénalité ne sera appliquee.


http://m6pub.fr/ 
https://my6.m6pub.fr/mypub/#/login

CONDITIONS GENERALES DE VENTE

Pour toute annulation d’ordre adressée au-dela des
5 jours ouvreés apres retour des ouvertures de planning
de M6 Publicité et dans I'hypothése - hors cas de force
majeure - ou les investissements BAB (c’est a dire brut
HT facturés) annulés par cet annonceur représenteraient
une baisse supérieure ou €gale a 30% des montants BAB
initialement réserves par ce méme annonceur, une penalité
de 5% du montant net HT annulé sera appliquee. Cette
pénalité sera facturée aux conditions dues a 'annonceur le
mMois suivant les investissements du bimestre concerneé.

EXEMPLE

Une facturation fin mars 2023 pour les investissements
BAB effectivement constatés au cours du bimestre janvier-
fevrier 2023 (hors éventuelles pénalités facturees au titre
d’annulations hors délais).

Cette pénalité s’appliquera sur la totalité des montants
annulés, son calcul résultant de la différence entre les
montants BAB initialement réserveés et les investissements
BAB effectivement constatés au cours du bimestre (hors
eventuelles pénalités facturées au titre d’annulations hors
délais).

Des pénalités sur le montant net HT annulé sont
appliguées de plein droit dans les conditions suivantes.
Pour toute annulation adressée :

entre 31 et 14 jours avant la 1¢© diffusion prévue et hors
cas de force majeure (i), une penalite égale a 50% du
montant net HT annulé aux conditions de 'lannonceur
sera appliguée de plein droit,

a moins de 14 jours avant la 1 diffusion prévue et hors
cas de force majeure (i), une pénalite égale a I'intégralite
du montant net HT annulé aux conditions de 'annonceur
sera appliguée de plein droit.
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Toute campagne programmee sur la période du 7
octobre au 10 decembre 2023 sur Puissance Kids, Canal
J ou Tiji, et qui ferait 'objet d’'une annulation d’ordre,
totale ou partielle, sera intégralement due par 'annonceur
concerneg; une penalité egale a I'integralité du montant net
HT annulé aux conditions de 'annonceur sera appliguée de
plein droit.

Si 'annulation résulte d’'un cas de force majeure (i),
'annonceur ou son mandataire doit notifier 'événement a
M6 Publicité par écrit au plus tard dans les 5 jours de sa
survenance, en justifiant son caractére et en donnant une
estimation de sa durée. Si la force majeure est avérée, la
campagne publicitaire concernée sera alors suspendue
dans les 2 jours suivant la réception de la notification par
M6 Publicité et jusgu’a la fin de I'événement.

Dés que cet événement aura pris fin, le montant total de
la campagne annulée devra étre réinvesti par 'annonceur
dans un délai a définir d'un commun accord avec

M6 Publicite.

(i) Force majeure désigne tout evéenement imprevisible,
irrésistible et extérieur a 'annonceur et plus genéralement
tout événement remplissant les criteres fixés par le Code
civil et la jurisprudence des Cours francaises.

Les tarifs, sauf stipulation expresse et écrite d'une
modification par M6 Publicité, sont ceux mentionnés sur le
bon de commande validé et acté par 'annonceur ou son
mandataire.
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M6 Publicité se réserve le droit de modifier ses tarifs,
en les notifiant sur le site My6 au minimum 4 jours avant
leur date d’entrée en vigueur. Dans ce cas, dans un délai
de 2 jours ouvres, 'annonceur pourra reprogrammer
ses réservations dans d’autres écrans sous réserve de
disponibilités au planning de M6 Publicité et du maintien
du budget a un niveau équivalent. Ces modifications
ne pourront porter que sur la période impactee par les
modifications tarifaires. M6 Publicité enverra a 'annonceur
ou son mandataire un nouvel ordre de publicité.

M6 Publicité se réserve le droit de modifier le tarif
d‘écrans publicitaires dans un delai plus court que 4 jours,
notamment dans le cas d’'une programmation liee a un
evenement juge exceptionnel par I'éditeur.

Dans ce cas, M6 Publicité informera 'annonceur ou son
mandataire de la modification du programme et/ou du
tarif applicable.

L’'annonceur pourra accepter ces modifications et
conservera l'espace tel gu’initialement réserveé. S’il refuse
ces modifications, il devra maintenir le montant de son
investissement initial et ce, sans qu’aucune indemnité ne
puisse étre réclamee.

M6 Publicité enverra a 'annonceur ou son mandataire un
nouvel ordre de publicité.

Dans le cadre de 'achat de Puissance TNT, un tarif
unique est publié pour chague écran faisant I'objet d’'une
diffusion synchronisée sur W9 et sur 6ter.

Dans le cas d’écrans couplées, M6 Publicitée pourra
étre amenée a publier un tarif brut global unigque pour
'ensemble des chaines de diffusion.


https://my6.m6pub.fr/mypub/#/login

CONDITIONS GENERALES DE VENTE

Dans le cadre de I'achat au codt GRP net garanti,
M6 Publicité se réserve le droit de modifier les indices
de saisonnalité et/ou de tranches horaires en cours
d’année pour M6 et/ou Puissance TNT et/ou les chaines
thématigues. Dans ce cas, la (ou les) période(s), la (ou les)
tranche(s) horaire(s), et la (ou les) chaine(s) concernee(s)
ainsi que le nouvel indice seront communiqués au plus tard
10 jours calendaires avant la date d’'application de cette
modification (cf. indices tranches horaires et saisonnalité
pages 30 et 40).

Les campagnes publicitaires programmees en espace
classique sur les chaines thématiques ne pourront en
aucun cas faire 'objet de demandes de compensations
calculées a partir de résultats d’audience publiés apres
programmation des spots (fichiers Médiaplanning
bimestriels ou fichiers Mediaplanning Médiamat' Thématik).
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Septembre - octobre 2022 - TNT 225 B

du 01/01/23 au 28/02/23
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Novembre - décembre 2022 - TNT 22 6 B

du 01/03/23 au 30/04/23

Janvier - février 2023 - TNT 23 1B

du 01/05/23 au 30/06/23

Mars - avril 2023 - TNT 23 2B

du 01/07/23 au 31/08/23

Mai - juin 2023 - TNT 23 3B

Janvier - juin 2022 - V43

du 01/09/23 au 31/12/23

du 01/01/23 au 30/04/23

Septembre 2022 - février 2023 - V44

du 01/05/23 au 31/08/23

Janvier - juin 2023 - V45
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CONDITIONS GENERALES DE VENTE

M6 Publicité se conforme pour la facturation aux
instructions données par 'annonceur ou sur 'attestation
de mandat dans le cadre de l'intervention d’'une société
tierce habilitée. En tout état de cause, la facture est
adresseée a 'annonceur conformeément a la 1oi Nn°93-122 du
29 janvier 1993. Par ailleurs, la facture fait état de la date
de diffusion des messages publicitaires.

Les prix sont indiqués hors taxes : les impots et taxes
afférents a l'ordre de publicité au moment de la diffusion
sont a la charge de I'annonceur.

La facturation des messages publicitaires est établie
mensuellement.

Toutes les remises dues en fin d’'ordre a 'annonceur
font 'objet d’avoirs de fin d’ordre émis a la cléture de
I'exercice 2023, et au plus tard fin mars 2024. ’annonceur
peut, dés réception de 'avoir susvise, demander par ecrit
gue soit payé le montant de cet avoir a lui-méme ou au
mandataire gu’il aura désigné.

M6 Publicité se réserve le droit :
de ne pas proceéder au reglement de I'avoir lorsque
'annonceur/mandataire n’a pas renvoyé les bons de
commande et/ou autres contrats signés et 'annonceur
ne s’est pas prealablement et intégralement acquitté des
factures dues a M6 Publicite,
de facturer et d’exiger le reglement, si cela n’a pas été
effectué en cours d’ordre, des penalités prévues aux
présentes CGV et dues par 'annonceur.
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Dans le cadre de la commercialisation de
Puissance TNT, 'annonceur recevra une facture unigue
pour I'ensemble des spots diffusés sur W9, 6ter et
Gulli, gue ce soit sur les écrans synchronisés ou non
synchronisés.

Dans le cadre de la commercialisation de Puissance Kids,
'annonceur recevra une facture unigue pour 'ensemble
des spots diffusés dans les écrans jeunesse des chaines
gratuites du Groupe M6, et notamment les écrans jeunesse
de Gulli et de M6.

Le paiement des factures émises par M6 Publicité
s’entend exclusivement en numeéraire (hormis pour les
eéchanges).

L’annonceur est dans tous les cas responsable du
paiement des ordres et des intéréts de retard. Le paiement
effectué au mandataire ne libere pas 'annonceur vis-a-vis
de M6 Publicité.

Aux fins de réception des paiements, M6 Publicité indique
ses coordonnées bancaires sur ses factures. Au cas ou
une demande de modification du RIB de M6 Publicité
parviendrait a 'annonceur, ce dernier devra s’assurer
qgue cette demande émane réellement de M6 Publicité
en envoyant un courrier électronique a

afin de confirmer cette
demande. Seule une confirmation en provenance de cette
adresse email devra étre prise en compte par 'annonceur.
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Les campagnes publicitaires diffusées sont payables

au plus tard a 30 jours date de facture le 10 du mois.
A défaut, les pénalités et sanctions prévues au paragraphe
7.3. S‘appliqueront de plein droit. M6 Publicité se réserve
le droit de demander, avant toute diffusion, le reglement
d’avance ou une caution bancaire ou toute autre garantie
dans notamment les cas suivants :

pour tout annonceur N‘apportant pas de garanties

satisfaisantes a M6 Publicité sur sa solvabilite,

pour tout annonceur avec qui M6 Publicite a été

précédemment confronté a des retards et/ou défauts

de paiement des sommes dues par lui dans le cadre de

ses achats d’espaces publicitaires effectués aupres de
M6 Publicité.

L’'annonceur pour lequel M6 Publicité aura formulé de
telles demandes devra fournir lesdites garanties et/ou le
reglement d’avance au plus tard 10 jours ouvrés avant la
premiere diffusion.

M6 Publicité n'accorde pas d’escompte de reglement.


mailto:validation.coordonnees.bancaires%40m6.fr?subject=

CONDITIONS GENERALES DE VENTE

Pour tout reglement effectué au-dela du délai de
30 jours date de facture le 10 du mois, M6 Publicité
facturera de plein droit sans mise en demeure préalable :
des intéréts de retard calculés a raison d’'un taux de
10 % (ou, s’il est supérieur, d’'un taux égal a 3 fois le taux
d’intérét legal). Ce taux s‘appligue sur le montant total
de I'encours excédant le délai de 30 jours date de facture
le 10 du mois.
une indemnité forfaitaire pour frais de recouvrement d’un
montant égal a 40 euros. Si les frais de recouvrement
engages par Mo Publicité sont supérieurs au montant
de cette indemnité forfaitaire, M6 Publicité demandera,
sur justification, une indemnisation complémentaire a
'annonceur concerne.

En cas de non-respect des modalités de paiement
des factures émises par M6 Publicité a 'annonceur,
M6 Publicité se réserve le droit de refuser a 'annonceur le
bénéfice de tout ou partie de ses conditions commerciales
et de suspendre l'attribution de toutes les remises
accordées sur facture et de celles éventuellement dues en
fin d’exercice, de résilier les ordres en cours, sans preéavis
Nni indemnités ; 'annonceur devra réegler les montants dus
au titre des messages diffusés jusqu’a la date effective de
résiliation des ordres en cours et sur la base des factures
emises par M6 Publicite.

Dans I'hypothese ou M6 Publicité serait amenée a
emettre un avoir qui sera impute :
sur la facture concernée par ledit avoir ou
si ladite facture a d’ores et déja éte réglée, sur la facture
la plus ancienne de I'annonceur.

Cet avoir pourra étre adresse au mandataire dans
I'nypothese ou 'annonceur a charge celui-ci par attestation
de mandat d’encaisser ledit avoir. Dans ce cas, le paiement
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effectué dans ce cadre au mandataire libére M6 Publicité
Vis a vis de 'annonceur.

Enfin et dans I'hypothese ou M6 Publicité serait amenée
a émettre un avoir a un annonceur ou son Mmandataire
pour le solde des différentes remises a verser a la cloture
de I'exercice (au plus tard fin mars 2024), le montant de
cet avoir emis par M6 Publicité sera compensé avec les
factures échues et non encore payées de 'annonceur
concerne.

Aux fins de réception des paiements, M6 Publicité indigque
ses coordonneées bancaires sur ses factures. Au cas ou
une demande de modification du RIB de M6 Publicité
parviendrait a 'annonceur, ce dernier devra s’assurer
gue cette demande émane réellement de M6 Publicité
en envoyant un courrier électronique a

afin de confirmer cette
demande. Seule une confirmation en provenance de cette
adresse email devra étre prise en compte par 'annonceur.

L’annonceur et son mandataire ainsi que I'éditeur et

M6 Publicité s’engagent a observer et respecter toute
confidentialité sur toutes les informations écrites ou orales
échangeées ainsi que sur les dispositions figurant dans tous
les documents contractuels.

Toutes les informations qui peuvent étre fournies par les
personnes physiques travaillant pour 'annonceur et/ ou
son mandataire dans le cadre de leurs échanges avec

M6 Publicité font I'objet de traitements par M6 Publicité,
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gui sont nécessaires dans le cadre de ses activités
commerciales, notamment ses actions de prospection
commerciale et de ventes d’espaces publicitaires (espaces
classiques ou espace parrainage).

Ces informations pourront contenir des données
personnelles.

Pour savoir quelles données sont collectées, pourquoi et
comment elles sont utilisées et connaitre vos droits, nous
Vvous invitons a prendre connaissance de la politique de
protection des données personnelles relative a la collecte
et au traitement des données a caractere personnel
concernant les partenaires commerciaux et visiteurs du
Groupe M6.

Toute contestation ou litige pouvant résulter de
I'interprétation ou de 'application de l'ordre de publicité et
des CGV exprimees ci-dessus, est de la compeétence des
tribunaux de Paris, méme en cas de connexite, appel en
garantie ou pluralité des défenseurs.

Les CGV prennent effet a partir du 1¢ janvier 2023.

M6 Publicité et I'éditeur se réservent le droit de modifier
tout ou partie de ces CGV en cours d’année, en particulier
en fonction de la législation.

Ces modifications seront publiées sur le site de
M6 Publicité ou sur My6.


mailto:validation.coordonnees.bancaires%40m6.fr?subject=
https://www.groupem6.fr/rgpd/
https://www.groupem6.fr/rgpd/
https://m6pub.fr/
https://my6.m6pub.fr/mypub/#/login
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ACHAT D'ESPACE
OUVERTURES DU PLANNING
Des périodes d’ouvertures de planning sont mises en place
par M6 Publicité, pendant lesquelles I'espace publicitaire
peut, sous réserve de disponibilité, étre acheté a tout
moment dans les conditions et selon les modalités fixées
aux presentes CGV. Ces ouvertures sont valables pour
'achat au spot a spot et pour 'achat au colt GRP net
garanti.
s ouvertures sur Puissance Kids, Canal J et Tij 56 feront octoe 2007 Jenvier-fevier Mardi 19 Mardi 29 Vendredi 2
le 2 juin 2023 pour I'ensemble de la période du 21 aolt au (CGV + Tarifs) 2023 novembre 2022 novembre 2022 decembre 2022
31 decembre 2023, N Mardi 6 Mars-avril Vendredi 13 Lundi 30 Vendredi 3
lDaﬂdS e Caddrgde CebS OUVG%U(;?& la Ee”ggg du Fall couvre décembre 2022 2023 janvier 2023 janvier 2023 février 2023
°s dates du / octobre au 10 decembre 2022 Mardi 14 Mai-20 aot Vendredi Lundi 03 Vendredi 7
Pour cette periode : février 2023 2023 17 2023 i 2023 i1 2023
toutes les demandes des annonceurs devront étre evrier . - mars . avri _ avrl .
envoyees a M6 Publicité (via My6), au plus tard le 2 juin Mardi 9 21 ao0t-05 Vendredi 2 Lundi 19 Vendredi 23
2023, mai 2023 novemlbre 2023 juin 2023 juin 2023 juin 2023
les retours de neégociations de la part de M6 Publicite Mardi 27 6 novembre- Vendredi 8 Lundi 25 Vendredi 29
s’effectueront une fois toutes ces demandes recues. juin 2023 décembre 2023 septembre 2023 septembre 2023 septembre 2023

* N\e s‘appliguent effectivement gu’aux campagnes recues le jour méme, avant midi, de 'ouverture de la période concernée.
** A Iissue du retour de planning par M6 Publicité, 'annonceur et/ou le mandataire disposent de 5 jours calendaires pour notifier a M6 Publicité, impérativement par tout moyen écrit, toute annulation
d’ordre. Dans ce cas, aucune pénalité ne sera appliquée.

Rappel : pour toutes les conditions relatives aux annulations et aux modalités d’application des pénalités, se référer a larticle 3.
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M6 Publicité recommande que 'achat d’espace publicitaire
soit effectué par Echanges de Données Informatisées,
conformément a la norme définie par 'association EDI
Publicité. L’'annonceur et/ou son mandataire effectuera
I'achat d’espace publicitaire par message electronique
selon les modalités définies dans un accord pour I'échange
de données informatisées conclu entre M6 Publicité et
'annonceur et/ou son mandataire.

M6 Publicité pourra proposer (y compris de maniere
exclusive) des achats d’'espace publicitaire via My6, dans
le respect des présentes CGV et des conditions générales
d’utilisation de My®6.

Toute demande d’achat d’espace publicitaire qui ne serait
pas effectuee par EDI doit étre accompagnée de la fiche
de renseignements « annonceur et produit » et de la

fiche de brief de programmation diment remplies. Toute
modification de ces fiches de renseignements intervenant
apres la réservation doit étre adressee par ecrit a M6
Publicité.

La demande de réservation fera l'objet d’'un bon de
commande adresse par M6 Publicité a 'annonceur via EDI
ou, le cas échéant, par tout autre moyen, confirmant au
regard des disponibilités mediaplanning tout ou partie de
la demande de réservation effectuée par 'annonceur et/ou
son mandataire.

Ce bon de commande est egalement consultable sur le
site extranet My6. Ce bon de commande doit étre renvoyé
signé par 'annonceur ou son mandataire a M6 Publicité
au plus tard 8 jours calendaires avant la diffusion des
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messages. L'achat sera dans tous les cas considéré par M6
Publicité comme ferme et définitif en cas d’absence de
retour de 'annonceur ou de son mandataire dans ce délai.

CODES SECTEUR

L’'achat d’espace publicitaire impose la réservation d'un
ou plusieurs codes variéeté. La mention de ce code variéte,
tel que figurant dans la nomenclature TV des produits
publiée par M6 Publicité et applicable au moment de la
réservation, doit étre précise, exacte et compléete.

Le code variété est réserve et confirmeé sous la seule

et entiére responsabilité de 'annonceur et/ou de son
mandataire. Dans le cas ou un message serait programme
SOuUs un code variete erroné ou incomplet, M6 Publicite

facturera des majorations telles que préciseées a l'article 6.2.

Si le ou les codes secteurs déclarés par 'annonceur et/
ou son mandataire ne correspondent pas a la reéalite du
produit ou service promu dans le message publicitaire, M6
Publicité pourra, a sa seule discretion, corriger les codes
secteurs.

Si la correction du code secteur rend impossible la
réservation en espace classique de I'annonceur, les
dispositions de l'article « aménagement de campagnes »
(article 2) et « annulation d’ordre » (article 3) des CGV
Espace classique pourront s'appliquer.

Aucune indemnité ne pourra étre réclamée de ce fait par
'annonceur et/ou son mandataire.

L’achat au spot a spot permet a 'annonceur ou son
mandataire de réserver les spots dans les contextes de
programmation souhaités, sous réserve de disponibilité au
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planning et sous réserve des réglementations et usages
interprofessionnels en vigueur.

Les tarifs des écrans publicitaires des chaines pour I'achat
au spot a spot sont disponibles sur le site My6. Les remises
commerciales applicables a la commercialisation au spot

a spot figurent au chapitre “Espace classique - remises
commerciales”

Les achats au spot a spot auront un traitement prioritaire
par rapport aux achats en cout GRP net garanti.

Attention : certains secteurs font 'objet d’'une
commercialisation spécifigue, détaillée au chapitre “Espace
classique - commercialisations spécifiques”.

Ce mode d’achat est accessible a toutes les chaines du
Groupe Mé6.

Un achat au colt GRP net garanti est proposé pour
M6 et Puissance TNT (W9, oter et Gulli). Dans le cadre
de l'achat au colt GRP net garanti, la programmation des
spots est effectuée par M6 Publicité, qui décide seule de la
programmation des spots sur la base d’un brief envoyé par
'annonceur ou son mandataire.

M6 Publicité se réserve le droit d’exclure certains écrans,
certains jours ou certaines périodes de ce mode de vente.
M6 Publicité informera au préalable les acheteurs du
périmetre des écrans qui pourraient étre exclus de la
garantie.
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Un colt GRP net désindicé base 30" est défini
conjointement entre 'annonceur ou son mandataire et M6
Publicité :

dans le cadre de conditions particulieres de vente,
préalablement a la premiere demande de
programmation. Ce colt GRP net s’entend hors effets
de saisonnalité et de tranches horaires et hors effet
lie a la catégorie de colt GRP net garanti sélectionné
(Standard/Select/Select +).

C’est le colt GRP net désindice qui est garanti sur 'année
par M6 Publicitée.

Le colt GRP net indicé tient compte des choix
mediaplanning précisés dans le brief de programmation de
I'annonceur selon les disponibilités planning.

Ces choix, qui impactent le codt GRP net désindicé base
30" convenu, se traduisent par I'application d’indices liés :
aux formats, tels que visés a I'article 2 des conditions

tarifaires,

a la saisonnalité et aux tranches horaires,

cf paragraphe 1.2.7

a la catégorie de colt GRP net garanti choisie
(Standard/Select/Select+), cf paragraphe 1.2.8.

Les demandes d’achat au codt GRP net garanti
peuvent étre envoyees conformement au calendrier
d’ouverture de planning et devront, quoi gu’il arrive, étre
recues par M6 Publicité au plus tard 4 semaines avant
diffusion.

O1 03
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Toute demande est envoyée sous forme de brief de
programmation définissant les caractéristiques de la vague
concernée (budget net fin d'ordre, code variéte, cible,
période de communication, format, répartition par tranche
horaire,...).

Un module de saisie de brief est disponible sur My6,
accessible :

directement sur My6

via I'interface Popcorn TV

Il permet aux acheteurs d’envoyer de maniére standardisee
et sécurisée leurs demandes de programmation en coult
GRP net garanti et de recevoir un accusé de réception.

A la réception du brief, M6 Publicité vérifie le respect des
criteres d’éligibilité au mode d’achat. La programmation
des spots est effectuée exclusivement par M6 Publicite,
selon les disponibilités planning et au plus proche des
souhaits indigqués dans le brief de programmation.

Dans le cadre de la planification des campagnes en colt
GRP net garanti, des spots peuvent étre programmes dans
des écrans couplés (incluant une diffusion sur plusieurs
antennes). A titre d’exemple, des spots faisant partie

d’'une campagne achetée en colt GRP net garanti sur M6,
peuvent étre programmeés dans I'écran 2043, diffuse de
maniere couplée sur M6, W9 et oter.
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Un plan média est envoyé par M6 Publicité dans les 48h
(jours ouvrés / hors périodes d'ouverture de planning) si
tous les éléments des CGV sont réeunis. Ce plan est envoyé
via EDI et consultable sur My6.

Si nécessaire, a la réception du brief ou lors de la
construction du plan, M6 Publicité se réserve le droit
d’apporter des contrepropositions et en informe dans ce
cas 'annonceur ou son mandataire.

M6 Publicité se réserve le droit de programmer un
maximum de 5% des GRP demandés dans le brief sur une
chaine différente de celle du brief, et y compris sur les
chaines thématiques en régie.

Les planifications des spots en colt GRP net garanti sont
ameneées a étre modifiées par M6 Publicité dans un but
d’optimisation et ce jusgu’a la diffusion.

Toute modification du brief de programmation a l'initiative
de 'annonceur ou de son mandataire intervenant dans un
délai inférieur a 4 semaines avant diffusion sera considérée
comme I'envoi d’'un nouveau brief et est soumise aux CGV
(exemple : aménagement, tarification...).

Les remises commerciales définies au chapitre
“Espace classigue - remises commerciales” ne sont pas
applicables en cas d’achat au coldt GRP net garanti.
Toutefois, les montants bruts avant baréme investis
par 'annonceur seront pris en compte dans la totalité
des volumes 2023 investis pour le calcul des remises
appliguées a l'achat au spot a spot.
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Les achats en colt GRP net garanti sont ouverts
a tous les secteurs, sauf ceux de la classe parfumerie
(code 1003), ceux qui font 'objet de commercialisations
spécifigues (annonceur cinéma, edition, campagne SIG,
campagne « collective », campagne de produit éco-
responsable pour des nouveaux annonceurs Groupe M6,
campagnes visant a promouvoir la transition écologique)
et les campagnes publicitaires interdites (ou déconseillées)
aux moins de 18 ans sur M6 et Puissance TNT. Les
campagnes interdites (ou déconseillées) aux moins de
12 ans et moins de 16 ans sont eégalement exclues du
perimetre garanti sur Puissance TNT.

Les achats en colt GRP net garanti sont soumis aux
conditions suivantes :

maximum de 65% des GRP a délivrer dans une méme
Day Part.
M6 Publicité se réserve le droit de modifier ce poids en
cours d’année pour certaines péeriodes données.
minimum de 2 semaines actives
maximum de 6 semaines actives
format inférieur ou égal a 40”
budget minimum par vague de (net hors taxes facture)
pase 30" :

Sur M6 : 80K€

Sur Puissance TNT : 20K€
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PERIMETRE DES CIBLES GARANTIES SUR M6 ET PUISSANCE TNT

Les achats en colt GRP net garanti sont ouverts aux cibles détaillées ci-dessous :

MOYENS/GROS ACHETEURS

CIBLES ENSEMBLE 50 ANS**

CIBLES FEMININES CIBLES MASCULINES

4
4
4

m
m
m

4
4
4

CIBLES JEUNES

m
m

m
m

4
.

m

4

4
4

* Cible garantie en Select et Select+. Pour bénéficier d’'une garantie 15-49 ans sur M6 ou Puissance TNT, un minimum
de 20% du budget TV de la vague doit étre investi sur 6play et/ou Snapchat.

** Cibles garanties en Select et Select+. Pour bénéficier d’'une garantie 25-34 ans ou Femme 25-34 ans sur M6 ou
Puissance TNT, un minimum de 50% du budget TV de la vague doit étre investi sur 6play et/ou Snapchat.

*** Sur demande

" = = = ® m = m ®m
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1.2.7 Les achats en colt GRP net garanti se font sur la base des indices qui suivent :

INDICES SAISONNALITE M6 ET PUISSANCE TNT

PERIODE  01/01- 05/03 |06/03 - 16/04 | 17/04 - 07/05 | 08/05 - 09/07 | 10/07 - 30/07 | 31/07 - 20/08 | 21/08 - 22/10 | 23/10 - 31/12

Noices |92 | s | o5 | s | e | 70 | 5 | 135
INDICES TRANCHES HORAIRES VALABLES POUR L’ENSEMBLE DES CIBLES GARANTIES

TRANCHES INDICE

Day 90
Access 105
Peak 145
Night 80

M6 Publicité se réserve le droit de modifier les indices de
saisonnalité et/ou de tranches horaires en cours d’année
pour M6 et/ou Puissance TNT.

Dans ce cas, la période et la (ou les) chaine(s)
concernee(s) ainsi que le nouvel indice seront
communigués au plus tard 10 jours calendaires avant la
date d'application de cette modification via mépub.fr, My6
ou email.

01 02 03
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En fonction de ses objectifs médiaplanning, un annonceur
Oou son mandataire a le choix, pour chacune de ses vagues,
entre 3 catégories de colt GRP net garanti.

Il n'est pas possible de cumuler plusieurs catégories de
colt GRP net garanti au sein d'une méme vague.

Chaqgue catégorie correspond a un niveau d’'indice
qui s‘appligue sur le colt GRP net base 30" désindicé
convenu.
Les briefs seront traités par M6 Publicité dans l'ordre de
priorité suivant :

Select+

Select

Standard

La mise en place d’un plan de roulement des films détaillé
par écran sur une commande réservee en colt GRP net
garanti, n'est possible que pour les catégories Select ou
Select+.

La programmation des podiums se fera de J-12 a J-6 (le

mardi) pour les gammes Select et Select+, et de J-11a J-5
(le mercredi) pour la gamme Standard.

o1 03
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Nombre de codes secteurs maximum 2 3et+
Nombre de formats maximum 3 4 et +
Format max en secondes 29 40 40
Exclusion des écrans intitulés 2430 - 2699 v
Exclusion de 1a 3 jours nommeés v v
Communication en semaine on/off v
(semaines pleines de 7 jours)
Programmation de 2 spots d’'une méme vague v v
dans un méme écran*
Présence d'un spot en peak le 1°" jour v
Au moins 1 spot en peak sur les 3 premiers jours 4
Exclusion d’'un format sur une sous-période de la vague v v

* La somme des 2 formats ne peut étre supérieure a 40 secondes.
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Une méme vague pourra faire I'objet
concomitamment des 2 modes d’achat (spot a spot
et colt GRP net garanti). Dans cette hypothése, la
responsabilité de M6 Publicité ne portera que sur la
programmation et les performances de la partie achetée
en cout GRP net garanti.

L’achat au spot a spot s’effectuera dans les conditions
et selon les modalités décrites aux présentes CGV. Par
ailleurs, ce mix achat spot a spot / colt GRP net garanti
est soumis a I'acceptation de M6 Publicité.
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1.3 ACHAT D’ESPACE EN PUBLICITE SEGMENTEE
M6 ADRESSABLE

La publicité segmentée est une réponse innovante
a vos problématigues marketing les plus diverses.

Avec M6 Adressable, M6 Publicité propose I'acces a la

publicité segmentée via 2 modes de diffusion :

© Sur les box opérateurs : diffusion ciblée d’un spot au sein
d’un écran en lieu et place d’'un autre spot

7 PUB TV

e SEGMENTEE
COMMUNICATION LOCALE COUVERTURE OPTIMISEE DCO (sur pEMANDE)

Adaptez votre plan média a votre Boostez votre reach aupres des Adaptez vos créations publicitaires
réseau de distribution ou surpressez petits consommateurs TV, ou aupres selon vos cibles et le lieu ou elles se
certaines zones géographiques. des foyers non exposés a votre trouvent. = Sur HbbTV : diffusion ciblée d’'un habillage L Banner

campagne en linéaire.

S

- G
e ﬂ <
— -
O O R 2:3
PRIMO ACCEDANT TV AUDIENCE SUR-MESURE MOMENT MARKETING T
Faites vos premiers pas en TV avec Communiguez directement aupres de Déclenchez une campagne dés que
un ticket d’entrée optimisé. vos clients ou prospects (activation la température cible est atteinte dans
de data annonceurs ou tierces). une zone geéographique.
o1 02 03 04
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Les campagnes en publicité segmentée sont désormais
disponibles, hors MVP « Minimum Viable Product », ce qui
signifie que :

Toutes les tranches horaires sont disponibles.

Plusieurs spots peuvent étre substitués dans un méme

écran.

En fonction des opérateurs, certaines différences peuvent
continuer a exister.

La TV Segmentée est accessible en achat gré a gré et en
programmatique.

De maniere a assurer un inventaire suffisamment large
pour effectuer les substitutions, seuls les formats de spot
de 15, 20 et 30 secondes sont éligibles.

L'offre de segments proposés par M6 Publicité est
notamment composée des segments suivants :
Géolocalisation : ciblez votre zone commerciale ou
surpressez une zone speécifique.
Région
Département
Grande agglomération
Code postal
Zone de chalandise

O1 03
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Profils : touchez des foyers qualifiés.

Composition du foyer (célibataire, famille nombreuse,
famille avec enfant, tranche d’age des enfants)

CSP (CSP-, CSP+, CSP++, hauts revenus, tres hauts
revenus)

Type d’habitat (propriétaire, maison, appartement,
zone rurale, zone a faible émission CO2)

Profil socio-démo* (age et genre)

Geolife

Consommation TV : communiquez sur une audience en
affinite

Fans d’émissions M6 : Top Chef, Le Meilleur Patissier,
Les Reines du shopping, etc.

Centres d’intérét toutes chaines : plus de vingt
segments (cuisine, brico/déco, football, mode, animaux,
voyages, immobilier, santé/bien étre...)

Consommateurs VOD et SVOD

Données annonceurs et 3 party : communiguez aupres
de vos clients.

Activation de données annonceur ou de données
tierces

Moment marketing : activez votre communication selon
des critéres spécifiques.

Meéteo

Pics de pollution

Seuil épidemique
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Apport de couverture :
PMG TV (petit, moyen, gros spectateur TV)
Diffusion de votre campagne auprées des foyers non
exposes a votre campagne linéaire

5 nouvelles cibles « Engagement »
Transition écologique
Mieux consommer
Egalité entre les femmes et les hommes
Diversité et solidarité
Recherche médicale et sensibilisation du grand public

Cette offre pourra évoluer dans le courant de 'année 2023.
Une harmonisation est prévue pour que 'ensemble des
segments soit accessible chez tous les opérateurs. Certains
segments proprietaires peuvent neéanmoins rester propres
a chague opérateur (ex : géolife).

L’'ensemble des segments proposé par M6 Publicité est
disponible sur demande.
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Dans le cadre de 'achat de campagnes en publicité
segmentée, M6 Publicité commercialise I'inventaire des
chaines sur I'écran de TV en live et en replay. Le périmetre
de diffusion des campagnes est précise lors des demandes
de réservation.

La programmation des spots se fait a la discrétion de
M6 Publicité, en fonction de l'arbitrage de I'adserver,
parmi les emplacements disponibles lors de la demande

de réservation. Conformément a IParticle 2. « Conformité
des messages », de la partie « Eléments de diffusion »
M6 Publicité se réserve le droit de refuser I'exécution de
tout ordre de publicité ou de l'interrompre s’il lui apparait
notamment contraires aux intéréts du Groupe M6 ou de
'une de ses sociéteés.

Tous les spots achetés en TV linéaire avec un mode de
vente garanti sont susceptibles d’étre remplacés par un
spot acheté en publicité segmentée sur un segment de
foyers donné. Les achats faits en spot a spot ne sont pas
substituables.

Le 1¢" et le dernier spot de chague écran ne seront pas
remplaceés.

M6 Publicité mettra tout en ceuvre pour respecter dans
la mesure du possible le principe d’exclusivité sectorielle
tel que défini aux présentes CGV dans les écrans ou des
spots seront réserveés via ces offres d’achat en publicité
segmenteée.

01 03
L’OFFRE M6 PUBLICITE

La réservation d’'une campagne en TV segmentée s’opere
via la réservation d’'un nombre d'impressions sur un
segment déterminé parmi ceux proposeés dans le présent
document.

Les tarifs sont exprimés en CPM base 20 secondes.

Le budget minimum investi est de 5 000 € net par
campagne.

Les indices formats sont identiques a ceux inclus dans les
présentes CGV (cf partie conditions tarifaires).

Dans le cadre de la publicité segmentée, les performances
des campagnes dont certains spots sont substitués sont
recalculées.

Pour ce faire, les régies envoient a Médiameétrie le détail
des impressions diffusees en publicité segmentée.

Sur cette base, et en fonction du profil des écrans ou se
sont déroulées des substitutions, des GRP corrigées sont
estimeés pour les annonceurs concernes.

Ces GRP sont ensuite mis a disposition du marche,
notamment via les centres-serveurs comme Popcorn.
Depuis 2021, les GRP corrigés sont livrés pour une semaine
complete le jeudi suivant ladite semaine.

Les conditions de livraison des GRP corrigés pourront étre
ameneées a evoluer courant 2023.
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M6 Publicité propose 2 types d’intégration via HobTV.

L'offre de segments proposés par M6 Publicité est la
suivante :
Géolocalisation : région, département, code postal,
Profils : Foyer avec enfants
Consommation TV : petit, moyen, gros téléspectateur,
contexte programme thématique Groupe M6
(ex : séries, divertissement, information, magazines).

CONDITIONS D’ACHAT
Les impressions seront achetées en CPM.

Habillage
U | -BANNER

Affichage display. 10 secondes
Durée du spot. 20 secondes
Bénéfices. Personnalisation du message au niveau du foyer

Affichage display. 10 secondes
Périodes dg diffusion possibles. Apres-midi, access et prime time
Bénéfices. Emergence dans un environnement contextualisé

O1 03 04
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La publicité segmentée a eété autoriseée par le décret
N°2020- 983 du 5 aolt 2020.

Elle permet aux annonceurs de communiquer en TV
linéaire aupres de segments de population constitués de
foyers ayant donné leur consentement (OPT-IN).

La commercialisation de la publicité segmentée est
encadrée par le décret susmentionné. Les conditions
juridiques principales en sont les suivantes :
Ne sont pas accessibles a la publicité segmentée :
les messages publicitaires programmes dans les
eémissions pour enfants ainsi que ceux qui précedent ou
suivent immeédiatement ces émissions ;
les messages publicitaires qui comportent I'indication
par 'annonceur d’'une adresse ou d’'une identification
locale explicite (sauf exceptions visées au décret
SUSVise).

Lorsgu’ils ne sont pas diffusés simultanément dans
'ensemble de la zone de service, les messages publicitaires
doivent étre identifies comme tels de maniere appropriee.
La durée consacrée a la diffusion de la publicité segmentée
ne doit pas exceder 2 minutes par heure en moyenne
guotidienne pour les chaines TV diffusées en TNT, 4
minutes par heure en moyenne quotidienne pour les
chaines du cable et du satellite sur 'ensemble des périodes
de programmation au cours desquelles cette diffusion est
autorisée, ni 6 minutes pour 1 heure d’horloge donnée.

O1 03
L’OFFRE M6 PUBLICITE

ESPACE PARRAINAGE

Pour les besoins du présent article :
'lannonceur s’engage autant en son nom gu’au nom de
ses prestataires et/ou mandataires (agence de publicité,
agence media, producteur du film publicitaire, etc.), ci-
apres les « mandataires », a respecter les obligations
et garanties prévues, ceux-ci etant conjointement
et solidairement responsables et ci-apres désignes
ensemble « 'annonceur » .
M6 Publicité et 'annonceur sont ci-aprés désignes
ensemble ou séparément « une/la(la/les) partie(s) ».

L’'annonceur s’engage a respecter 'ensemble des
dispositions légales, reglementaires, interprofessionnelles
et/ou déontologiques applicables relatives a la protection
des donnees des utilisateurs, au traitement de données
de communications électroniques et a l'utilisation de
technologies de tracage telles que les cookies, et a

la prospection directe, notamment le reglement (UE)
2016/679 du Parlement européen et du Conseil du 27 avril
2016 relatif a la protection des personnes physiques a
'égard du traitement des données a caractére personnel
et a la libre circulation de ces données, entré en vigueur
le 25 mai 2018 (« le RGDP »), la Loi n°® 78-17 du 6 janvier
1978 relative a I'informatique, aux fichiers et aux libertés
modifiee par Loi n° 2018-493 du 20 juin 2018 relative

a la protection des données personnelles, ainsi que les
délibérations et recommandations de la Commission
nationale informatique et libertés (« CNIL »), notamment
la délibération n° 2020-091 du 17 septembre 2020 portant
adoption de lignes directrices relatives a I'application

de l'article 82 de la loi du 6 janvier 1978 modifiée aux
opérations de lecture ou écriture dans le terminal d’'un
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utilisateur (notamment aux « cookies et autres traceurs »),
et toutes autres dispositions légales, reglementaires et
interprofessionnelles applicables aux traitements de
données personnelles ; ces textes etant ensemble désignés
dans les présentes CGV « les regles data applicables ».

En outre, en cas de modification des regles data
applicables en cours d’année, 'annonceur s’engage a s’y
conformer.

Dans I'hypothese ou 'annonceur souhaiterait souscrire a
une offre M6 Publicité impliguant un ciblage publicitaire
sur la base de segments combinant les données fournies
par 'annonceur et les données a disposition de M6
Publicité pour une diffusion en télévision segmentee

(« offre data tierce TV segmentée »), via M6 Adressable
sur box opérateur, les conditions de traitements sont
définies au présent article.

Le principe de fonctionnement de 'offre data tierce TV
segmentée est le suivant :
Un annonceur envoie a un tiers de confiance partenaire
de M6 Publicité et/ou de l'opérateur box partenaire (le
« tiers de confiance ») par un mode sécurisé une base de
données.
Un annonceur envoie a M6 Publicité par un mode
sécurisé une base de données clients via un fichier
contenant des adresses emails hashées/cryptées ; cela
peut étre une liste d’emails clients a cibler ou a exclure
annonceur (la « base annonceur ».
En parallele 'opérateur box partenaire de M6 Publicité
envoie au méme tiers de confiance par un mode
sécurisé sa base de données clients box via un fichier
contenant des adresses emails hashées/cryptées (« base
opeérateur »).
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Le tiers de confiance identifie au sein de sa base (la

« base du tiers de confiance ») les emails communs
entre la base annonceur et |la base opérateur et crée un
segment avec les contacts communs.

Ce segment est transféré a M6 Publicité vers son
adserver.

La campagne de 'annonceur est diffusée sur ce segment
spécifiguement via 'adserver de M6 Publicité en TV
segmentee.

Le segment peut ensuite étre supprimeé de la base de
données de l'adserver de M6 Publicité a la fin de la
campagne.

Obligations de 'annonceur :

L’'annonceur s’engage a, conformement aux exigences des
regles data applicables :

Avoir informe les personnes concernéees relativement
aux traitements effectués par 'annonceur et M6 Publicité
prevus dans cet article.

Collecter le consentement valide des personnes
concernees a des fins de segmentation et de publicité
ciblée par 'annonceur, via une Consent Management
Platform conforme aux exigences des regles data
applicable.

Ce gque chague adresse email soit cryptée par
'annonceur avant d’étre mis a disposition de M6
Publicité (mode de cryptage universel « MD5 » ou «
SHA256 »).

Tenir a disposition de M6 Publicité, et a lui communiquer
a premiere demande écrite, tout document ou preuve
necessaire pour demontrer son respect de la présente
clause ainsi que des regles data applicables.

Répercuter les signaux de non-consentement a M6
Publicité en temps réel (car il est rappelé que, dans
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le cadre des regles data applicables, l'utilisateur doit
pouvoir a tout moment, simplement et gratuitement,
choisir de refuser I'enregistrement de cookies sur son
terminal et/ou le traitement de ses données personnelles
(« opt-out »), ce que 'annonceur reconnait et accepte
expressement).

Respecter strictement les obligations mises a charge
dans le cadre de cet article et des regles data
applicables.

Obligations de M6 Publicité :

M6 Publicité s’engage a:
Nn'utiliser les données des personnes concernees que
pour 'annonceur en question, a des fins de segmentation
et de publicité ciblée sur les chaines de TV éligibles
ne pas utiliser les données concerneées a des fins
d’enrichissement de ses propres bases de données ;
ne pas monétiser les données aupres de tiers
ce gue les données concernées soient supprimees des
la fin de la campagne ou conservees pour une vague de
campagne ultérieure uniguement sur demande et avec
accord de 'annonceur en question.

Clauses communes :

Chaqgue partie est seule responsable de procéder aux
modifications et suppressions neécessaires sur ses propres
pbases de données, systemes d'information et fichiers de
toute nature pour donner effet aux droits que tiennent

les personnes concernées en application des regles data
applicables, lorsque les conditions d’exercice de ces droits
sont remplies.

Chaqgue partie pourra étre point de contact pour la

reception et le traitement des demandes d’exercice des
droits des personnes concernées. Chaque partie s’engage
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a ce titre a publier une adresse électronique de contact

a destination des personnes concernees pour I'exercice
de leurs droits, a assurer le suivi et le traitement des
demandes recues a cette adresse électronique ainsi que
par toute autre voie, et a informer I'autre partie dans les
meilleurs délais, des actions a mener pour faire droit a ces
demandes, le cas échéant.

L'autre partie pourra, sans y étre jamais obligeée, participer
a 'examen et au traitement des demandes recues par la
partie contactée en premier lieu et ladite partie pourra

en retour solliciter son aide ou son avis dans le cadre de
cet examen et de ce traitement, lorsque cela apparaitra
pertinent.

Les parties s’engagent a assurer a tout moment un niveau
adéquat de sécurité des traitements et de confidentialité
des données des personnes concernees, pour autant

gue et dans la mesure ou leurs infrastructures, systemes
d’information, personnels, documentations, bases de
données ou sous-traitants respectifs sont impliqués dans
les traitements concernés.

L’'annonceur garantit M6 Publicité des préjudices resultant
pour cette autre partie d'un manquement de sa part a

ses obligations propres prévues par ou decoulant de

la présente clause et/ou des régles data applicables.

A ce titre, 'annonceur s’engage en particulier & tenir

M6 Publicité indemne de toute action, contestation,
reclamation ou plainte d’'un quelcongue tiers, ainsi que

de toute sanction ou condamnation d’'une quelconque
autorité ou juridiction, qui aurait pour origine, cause ou
fondement un tel manguement de sa part a ses obligations
propres prévues par la présente clause et/ou des régles
data applicable.
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L’achat de Pass thématiques permet a 'annonceur
d’avoir acces a une offre multi-chaines thématiques tout en
pénéficiant d’'un colt GRP net garanti.

L’achat en Pass est notamment proposeé pour les
chaines thématiques « adultes » (Paris Premiere, Téva,
Série Club, MCM, RFM TV, M6 Music). Parmi ces chaines, on
désigne comme « chaines jeunes et musicales » les chaines
suivantes: MCM, RFM TV, M6 Music.

Dans le cadre de 'achat en Pass, M6 Publicité décide seule
de la programmation des spots sur la base d’'un brief
envoye par 'annonceur ou son mandataire.

M6 Publicité se réserve le droit d’exclure certains écrans,
certains jours ou certaines périodes de ce mode de
vente. M6 Publicité informera au préalable les acheteurs
du périmetre des écrans qui pourraient étre exclus de la
garantie.

Dans le cadre de I'achat en Pass sur les chaines
« adultes », un colt GRP net désindice base 30" est défini
conjointement entre 'annonceur ou son mandataire et M6
Publicite :
dans le cadre de conditions particulieres de vente,

préalablement a la premiere demande de programmation.

Ce coUt GRP net s’entend hors effets de saisonnalité et de
tranches horaires.

Cest le colt GRP net désindicé qui est garanti, sur I'année,
par M6 Publicité.

Le colt GRP net indicé tient compte des choix
mediaplanning preécisés dans le brief de programmation de
'annonceur selon les disponibilités planning.

O1 03

Ces choix, gui impactent le cout GRP net désindicé base
30" convenu, se traduisent par I'application d’indices liés :
aux formats, tels que visés a l'article 2 des conditions

tarifaires,
a la saisonnalité et aux tranches horaires, cf paragraphe
1.4.6.

Les demandes d’achat en Pass peuvent étre
envoyees conformément au calendrier d’ouverture de
planning et devront, quoi qu’il arrive, étre recues par M6
Publicité au plus tard 4 semaines avant diffusion.

Toute demande est envoyée sous forme de brief de
programmation définissant les caractéristiques de la vague
concernée (budget net fin d’ordre, code variéte, cible,
période de communication, format, répartition par tranche
horaire,...).

Un module de saisie de brief est disponible sur My6.

Les planifications des spots en Pass sont amenees a étre
modifiees par M6 Publicité dans un but d’optimisation et
ce jusgu’a la diffusion.

Toute modification du brief de programmation a I'initiative
de 'annonceur ou de son mandataire intervenant dans un
délai inférieur a 4 semaines avant diffusion sera considérée
comme lI'envoi d’'un nouveau brief et est soumise aux CGV
(exemple : aménagement, tarification...).

Les achats en Pass sur les chaines « adultes » sont
ouverts aux mémes cibles que pour les achats en colt
GRP net garanti sur M6 et Puissance TNT (hors cibles
moyens/gros acheteurs). Elles sont détaillées dans le
paragraphe 1.2.6.
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1.4.6. Les achats en Pass se font sur la base des indices qui suivent

INDICES SAISONNALITE DES PASS

PERIODE | 01/01 - 05/03 | 06/03 - 16/04 | 17/04 - 07/05 | 08/05 - 09/07 | 10/07 - 30/07 | 31/07 - 20/08 | 21/08 - 22/10 | 23/10 - 31/12

noices |92 | s | s | s | 85 | 70 | 135 | 135

INDICES DE TRANCHES HORAIRES DES PASS

Day 90
Access 105
Peak 145
Night 80

M6 Publicité se réserve le droit de modifier les
indices de saisonnalité et/ou de tranches horaires
en cours d’année pour les achats en Pass.

Dans ce cas, la période et la (ou les) chaine(s)
concernee(s) ainsi que le nouvel indice seront
communigués au plus tard 10 jours calendaires
avant la date d’application de cette modification
via m6épub.fr, My6 ou email.

01 02 03
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En fonction de la cible d’achat, un panier de chaines
sera disponible par défaut (cf tableau ci-contre) pour les
achats en Pass.

Le panier de chaines ainsi que le poids maximum de

GRP sur les « chaines jeunes et musicales » pourront étre
ameneés a évoluer en cours d’année, en raison notamment
de la parution des vagues d’audience des chaines
thématiques (V44 en mars 2023 et V45 en juillet 2023).

En fonction de ses objectifs médiaplanning,
un annonceur a le choix entre 2 catégories de Pass
théematiques :
L’Easy Pass, qui référence les chaines associées a la cible
d’achat par défaut
L’Ultimate Pass, ou il peut exclure une ou plusieurs
chaines et ou il bénéficie de criteres mediaplanning
premium (renforcement d’'une tranche horaire, EP...) pour
un colt GRP net désindicé base 30” majore de +100€
par rapport a 'Easy Pass.

Dans le cas d’'un achat de chaine a l'unité, en dehors des
Pass, le colt GRP net désindicé base 30” garanti est
majorée de +100€ versus le colt GRP net de 'Easy Pass, et
les mémes indices formats, de saisonnalité et de tranches
horaires que ceux des Pass s’appliquent.
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FRDA ac enf-15

15 %

Fem 25-49
FRDA-50

25 %

Ens 25-59

Ens 35-49

Ens 35-59
RDA-60

Fem 25-59

Fem 35-49
Fem 35-59
FRDA 25-59
FRDA ac enf-25

15 %

Hom 25-49
Hom 25-59
Ens 25-49 CSP+

25 %

Ens 15-49
Ens 25-34
Fem 25-34
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L’achat en Pass est proposé pour les chaines
thématiques « jeunesse » (Canal J et Tiji) sur les cibles
enfants suivantes :

Enfants 4-10 ans
Enfants 4-14 ans
Filles 4-14 ans

Garcons 4-14 ans

Dans le cadre de I'achat en Pass sur les chaines
thématigues « jeunesse », la programmation des spots
est effectuée par M6 Publicité, qui décide seule de la
programmation et de la répartition des spots par chaine
sur la base d’un brief envoyé par 'annonceur ou son
mandataire.

Dans le cadre des achats en Pass sur les chaines
thématiques « jeunesse », un colt GRP net garanti base
30 est défini conjointement entre 'annonceur ou son
mandataire et M6 Publicité :

dans le cadre de conditions particulieres de vente,

préalablement a la premiere demande de programmation

Dans le cadre des achats en pass sur les chaines

thématiques « jeunesse », les indices liés a la saisonnalité et

aux tranches horaires ne s’appliqguent pas.

En fonction de ses objectifs médiaplanning, un annonceur
a le choix entre 2 catégories de Pass thématiques

«jeunesse » .
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L'Easy Pass

L’'Ultimate Pass, ou il bénéficie de criteres médiaplanning
premium (renforcement d’'une tranche horaire, EP...) pour
un colt GRP net base 30” garanti majoré de +50€ par
rapport a 'Easy Pass.

Dans le cas d’'un achat de chaine a l'unité sur les chaines
thématigues « jeunesse » en dehors des Pass, le colt GRP
net base 30" garanti est majoré de +50€ par rapport a
I'Easy Pass.

M6 Publicité met a disposition une fonctionnalité de
réservation en ligne de spot en achat net sur la plateforme
My6. L'objectif est de permettre a ses interlocuteurs
d’optimiser leurs campagnes de publicité TV actives

jusgu’a la derniere minute, de maniére autonome et rapide,

dans un souci d’automatisation et de simplification des
process de I'achat d’espace publicitaire TV.

La connexion a la plateforme My®6 se fait via ses
identifiants (login et mot de passe) personnels.

Une acceptation des conditions générales d’utilisation
(CGU) de réservation en net sur My6 sera nécessaire en
amont de la premiere réservation (en plus de 'acceptation
pour tout achat des CGV TV M6 Publicité 2023).
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Les écrans proposeés sur la plateforme My6, dont le choix
est a la discrétion de M6 Publicite, sont vendus en net fin
d’ordre, et peuvent concerner 'ensemble des supports
TV mis a disposition par M6 Publicitée (M6, Puissance TNT,
Puissance Kids et les chaines thématiques). Les prix nets
des écrans proposés sur My6 sont susceptibles

d’évoluer en temps réel sur la plateforme. Aucune remise
commerciale supplémentaire ne pourra étre accordée
sur les spots achetés en net sur la plateforme My®6.

Ces spots ne pourront en aucun cas faire I'objet d’'une
garantie de performances, quel que soit le support TV
utilisé (M6, Puissance TNT, Puissance Kids ou les chaines
thématiques). Les montants nets achetés sur My6 ne
seront en aucun cas intégrés dans I'assiette de calcul

des différentes remises commerciales applicables sur les
différents supports TV commercialisés par M6 Publicité
(M6, Puissance TNT, Puissance Kids et les chaines
thématiques).

M6 Publicité se réserve la possibilité de modifier ou
d’apporter en cours d’année de nouvelles caractéristiques
de I'achat en net sur My®6.

Toute réservation en net sur la plateforme My6 constitue
un achat ferme et définitif (cf article 1.3 des CGU de My®6),
hors cas de force majeure (cf article 3.5 des présentes
CGV).


https://my6.m6pub.fr
https://my6.m6pub.fr
https://my6.m6pub.fr
https://my6.m6pub.fr/mypub/#/terms-of-service

https://my6.m6pub.fr
https://my6.m6pub.fr
https://my6.m6pub.fr
https://my6.m6pub.fr
https://my6.m6pub.fr
https://my6.m6pub.fr
https://my6.m6pub.fr
https://my6.m6pub.fr
https://my6.m6pub.fr/mypub/#/terms-of-service
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M6 Publicité se réserve le droit d’annuler des réservations
dans le cas de non-respect des termes des présentes CGV
et des modalités d’achat et de diffusion des publicités (en
cas de non-respect des critéres de programmation, de
diffusion, etc.)

Pour étre éligible a I'achat d’espace publicitaire TV en
net sur My6, la campagne doit respecter les conditions
suivantes :

Etre active (au moins un spot programmé sur I'un
des supports TV commercialisés par M6 Publicite,
soit M6, Puissance TNT, Puissance Kids ou les chaines
thématiques), quel que soit le mode d’achat, dans les
15 jours précédant ou suivant la date de réservation d’un
spot en achat net sur My6.

Réserver un spot en achat net sur My6 sur un format
identigue aux formats utilisés sur la campagne active
concerneée.

Respecter les modalités de livraison des spots
publicitaires et conditions de diffusion telles que
précisées dans la partie « Eléments de diffusion ».

L’ensemble des modalités d’achat/réservation disponibles
sur My6 est détaillé dans les CGU de My6.
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CONDITIONS TARIFAIRES

1. GRILLES DE TARIFS

Les grilles de tarifs des écrans publicitaires des différentes
chaines peuvent étre consultées sur My6.

Elles sont publiées selon le calendrier prévu a P’article 1 de
la partie « achat d’espace » de ces présentes CGV.

Elles sont ajustées chagque semaine en fonction de
la programmation, 3 semaines avant la diffusion des
programmes.

2. INDICES FORMATS

Les tarifs publiés dans les grilles des écrans publicitaires
sont exprimés en base 30 secondes. Pour connaitre le tarif
au format, il convient d’appliquer I'indice correspondant a
la durée du spot.

EXEMPLE : Pour un écran au tarif brut (base 30 secondes)
de 24 000 €, le tarif du spot de 20 secondes sera :
24 000 x 0.92, soit 22 080€

Les conditions tarifaires suivantes s’appliguent a
'ensemble des chaines en régie chez M6 Publicité.
M6 Publicité se réserve le droit de modifier les indices
formats en cours d’année.
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DUREE
(secondes)

17
18
19
20
21
22
23
24
25
26
27
28
29
30

INDICE
FORMAT

DUREE
(secondes)

3l

32
33
34
35
36
37
38
39
40
45
50
55
60

INDICE
FORMAT
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VENTE AU SPOT A SPOT ET AU COUT GRP NET
GARANTI

Le placement d’'un spot au début ou a la fin d'un
écran publicitaire offre a 'annonceur une visibilité
supplémentaire.

La réservation des podiums, aux conditions précisees
ci-dessous, est ouverte une fois I'espace publicitaire
effectivement réserve (et non a la demande de
réservation).

Cette visibilité est valorisée selon les barémes suivants :

Ecrans 12% 8% 4%
classiques

Ecrans

premium 15% 10% 5%

(libellés 2, 3, 7 et 9)*

*uniquement sur M6

Certains écrans, notamment en raison d’'un contexte
programme eveénementiel, offrent aux annonceurs
une visibilité particulierement élevee. Dans ces cas, les
majorations définies ci-dessus sont susceptibles d’étre
modifiees.
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EXCLUSIVEMENT POUR LA VENTE AU SPOT A SPOT ET
HORS VENTE AU COUT GRP NET GARANTI

Dans le cas d’'une réservation de plusieurs spots
publicitaires par un méme annonceur dans un méme
écran publicitaire, 'annonceur peut demander une
construction personnalisée de cet écran, afin d’optimiser la
memorisation des messages.

Cette demande doit étre adressée par e-mail :
au service planning :
et au service de diffusion publicitaire :

Si 'annonceur demande une construction personnalisée,
chacun de ses messages ayant une durée inférieure ou
égale au message le plus long fait 'objet d'une majoration
de 15%67

Si aucun emplacement précis n‘est acheté dans un écran,
M6 Publicité construira I'écran a sa convenance.

EXEMPLE : 2 spots publicitaires respectivement de 8

et 15 secondes ont été réservés dans un méme ecran
publicitaire par 'annonceur. Celui-ci demande par écrit au
chargeé de planning de programmer dans I’écran concerné
le 15 s. puis le 8 s. ; les 2 spots ne devant pas étre accolés.
Cette construction sera ensuite confirmée au service de
diffusion publicitaire. Le spot de 8 secondes fera l'objet

d’'une majoration de 15%.
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EXCLUSIVEMENT POUR LA VENTE AU SPOT A SPOT ET
HORS VENTE AU COUT GRP NET GARANTI

M6 Publicité permet aux annonceurs d’événementialiser
leur présence en début d’écran publicitaire (1°¢ position)
au travers de difféerentes solutions créatives ayant pour
objectif de maximiser 'émergence du spot.

Au-dela du spot concerné, ces dispositifs (avec un
minimum de 10 diffusions) peuvent inclure un jingle
personnalisé et une transition de 3 a 5” entre le jingle et le
spot.

majoration de 20% sur I'espace réserve,

frais de production a partir de 5K € net.

VENTE AU SPOT A SPOT ET VENTE AU COUT GRP NET
GARANTI

La promotion de plusieurs produits/marques dans
un Méme message est possible. Si cette présence rend
necessaire la réservation d’'un ou de plusieurs codes
secteur supplémentaires, 'annonceur doit en informer
le service planning de M6 Publicité au moment de Ia
réservation de I'espace et doit réserver 'ensemble des
codes secteur concernés par le message.


mailto:planningtvm6%40m6.fr%20?subject=
mailto:diffusion-publicitaire%40m6.fr%20?subject=
mailto:diffusion-publicitaire%40m6.fr%20?subject=
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Une majoration est alors appliguée selon le bareme suivant :

Plusieurs produits/
margques du méme 15% 10% 5%
annonceur

Plusieurs produits/
margues d’annonceurs
différents (i)

20% 15% 10%

(i) Dans ce cas:

la visualisation du (des) produit(s)/marque(s)
supplémentaire(s) ne doit pas occuper la totalité de
I'écran.

la présence du (des) produit(s)/margue(s)
supplémentaire(s) ne peut en aucun cas avoir une duree
supérieure a 5 secondes.

Une majoration additionnelle de 10% est appliquée si
M6 Publicité est informeée de la présentation ou citation
d’'un produit/marque supplémentaire aprés la réservation
au planning ou si le code initialement réserveé est erroné.
Cette majoration additionnelle s’appligue en cumul.

EXEMPLE : Pour 2 codes réservés pour plusieurs produits/
marqgues d’annonceurs différents, sans que M6 Publicité
ait eté prévenue lors de la réservation de I'espace, la
majoration appliguée est de 20% +10%, soit 30%.

Si un message comportant au moins 3 codes secteur
différents lors de la réservation au planning fait 'objet
d’annulation d’'un ou plusieurs code(s) avant diffusion, le
montant des majorations reste intégralement da.

O1 03
L’OFFRE M6 PUBLICITE

ESPACE PARRAINAGE

ACHAT AU COUT GRP NET GARANTI ET VENTE

AU SPOT A SPOT

On appelle co-branding un message publicitaire partage
de maniere équilibrée par 2 marques ou si la présence de
la 2¢ marque est supérieure a 5 secondes. Le co-branding
fait 'objet d’'une valorisation de 35%.

Une majoration additionnelle de 10% est appliquée si M6
Publicité est informée d’une action de co-branding apres la
réservation au planning.

Cette majoration additionnelle s’appligue en cumul.

M6 Publicité s’engage envers tout annonceur a ne pas
programmer dans un méme écran publicitaire le message
publicitaire d’un autre annonceur mettant en avant un
produit ou un service relevant du méme code secteur a 8
chiffres (famille, classe, secteur, variéeté - cf. Nomenclature
publiée sur le site m6pub.fr et My6). Toutefois et par
exception a ce qui précéde, M6 Publicité se réserve le droit
de ne pas appliquer, ponctuellement ou non, ce principe
d’exclusivité sectorielle a tout secteur de son choix, et ce
sous réserve d’'une publication au préalable en ce sens par
M6 Publicité sur le site My®6.

M6 Publicité mettra tout en oeuvre pour respecter dans
la mesure du possible le principe d’exclusivité sectorielle
tel que défini aux présentes CGV dans les écrans ou des
spots seront réserves via les offres d’achat en publicité
segmenteée,
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EXCLUSIVEMENT POUR L’ACHAT AU SPOT A SPOT ET
HORS ACHAT AU COUT GRP NET GARANTI

9.1. Certains spots peuvent bénéficier d’'un acces prioritaire
au planning sur M6, avant les ouvertures de planning.
Cette priorité est valorisée selon le baréme suivant

+5% +20%

Toute demande d’EP dans le cadre d’'un acces prioritaire se
fait selon les conditions prévues en acces prioritaire Or.

En cas d’annulation d’'un acces prioritaire, le montant de la
majoration reste dU par 'annonceur.

9.2. Cette majoration s’applique sur la totalité de I'espace
publicitaire réserve. Pour bénéficier d’'un acces prioritaire,
les annonceurs doivent adresser a M6 Publicité une
demande :

exclusivement la veille de 'ouverture du planning (et au

plus tard a 18 heures).

exclusivement par mail au service planning a :


http://m6pub.fr
https://my6.m6pub.fr/mypub/#/login
https://my6.m6pub.fr/mypub/#/login
mailto:planningtvm6%40m6.fr?subject=
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REMISES COMMERCIALES

Les remises suivantes s’appliquent a tout achat d’espace
publicitaire classique sur les chaines en régie chez M6
Publicite, a I'exception des commercialisations spécifiques
et de I'achat au colt GRP net garanti.
Pour bénéficier des remises : 'lannonceur doit assurer le
paiement intégral des factures de M6 Publicité a leurs
dates d’échéance.

L’'annonceur et son mandataire doivent respecter les
CGV de M6 Publicité.

Le solde des remises qui n‘ont pas éte appliquées en cours
d’exercice est versé a la cloture de 'exercice, soit au plus
tard fin mars 2024.

Un annonceur ne respectant pas un engagement doit,
dans un délai de 30 jours date de facture, rembourser a
M6 Publicité la totalité de 'avantage dont il a bénéficie,
majore d’un intérét égal a 10% (ou, s’il est supérieur, d’'un
taux égal a 3 fois le taux d’intérét leégal).
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S’il apparait manifeste gu’'un annonceur ne pourra tenir son

engagement ou s’il ne respecte pas les CGV, notamment le
paiement intégral des factures aux dates d’écheéance, M6

Publicité se réserve le droit d'interrompre en cours d’anneée

'application des remises accordées en cours d’exercice.

Les montants bruts avant bareme (BAB) pris en compte
pour le calcul des taux de remise appliqués aux achats
d’espace classigue au spot a spot incluent la totalité des
montants bruts avant baréme investis en 2023 (achats au
spot a spot et au colt GRP net garanti).

La remise volume s’applique au ler euro sur le montant
BAB de I'achat d’espace publicitaire annuel investi sur
M6 (spot a spot et colt GRP net garanti, hors montants
parrainage) et les chaines thématiques en régie chez M6
Publicité.

En cours d’exercice, la facturation s’opére au palier le plus
bas (23%). A la cloture de I'exercice, elle fait 'objet d’'une
réegularisation, sous la forme d’un avoir, en fonction du
palier atteint.
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O 200 23%
200 400 26%
400 600 27%
600 800 28%
800 1000 29%

1000 1500 30%
1500 2 000 31%
2 000 3000 32%
3000 5000 33%
5000 10 000 34%
10 000 20 000 35%
20 000 30 000 36%
30 000 40 000 38%
40 000 40%

* Montants investis sur M6 (au spot a spot et au colt GRP net garanti) et sur les chaines

thématiques en régie chez M6 Publicité / hors montants parrainage



REMISES COMMERCIALES

La remise volume s’applique au 1 euro sur le
montant BAB de I'achat d’espace publicitaire
annuel investi sur Puissance TNT (spot a spot et
colUt GRP net garanti, hors montants parrainage).
En cours d’exercice, la facturation s'opere au palier
le plus bas (23%). A la cldture de I'exercice, elle
fait 'objet d’'une régularisation, sous la forme d’'un

avoir, en fonction du palier atteint.

Bareme : Montant BAB en K€ HT de I'achat

d’espace 2023*

O 100 23%
100 200 26%
200 300 27%
300 500 28%
500 700 29%
/700 1000 30%

1000 1500 31%
1500 2 000 32%
2 000 3000 33%
3 000 5000 34%
5000 /7 000 35%
7 000 10 000 36%
10 000 15 000 38%
15000 40%

*Montants investis sur Puissance TNT au spot a spot et au colt GRP net garanti,

hors montants parrainage.

O1
L’OFFRE M6 PUBLICITE

03
ESPACE PARRAINAGE

La remise volume s’appligue au 1¢ euro sur le montant BAB
de l'achat d’espace publicitaire annuel investi sur les écrans
de Puissance Kids (hors montants parrainage).

En cours d'exercice, la facturation s’opére au palier le plus
bas (23%). A la cléture de I'exercice, elle fait 'objet d’'une
regularisation, sous la forme d’un avoir, en fonction du

palier atteint.

Bareme : Montant BAB en K€ HT de I'achat d’espace 2023*

O 50 23%
50 100 26%
100 200 27%
200 300 28%
300 500 29%
500 /700 30%
700 1000 31%

1000 1500 32%
1500 2 000 33%
2 000 2 500 34%
2500 5000 35%
5000 4 000 36%
4 000 5000 38%
5000 40%

*Montants investis sur les écrans du support Puissance Kids au spot a spot
et au colt GRP net garanti, hors montants parrainage.
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REMISES COMMERCIALES

On entend par chaines thématiques les chaines en régie
chez M6 Publicité, diffusées sur la télévision numeérique
terrestre payante, sur le cable, le satellite et/ou sur IADSL,
soit : Paris Premiere, Téva, Serieclub, M6 Music, Canal J,
Tiji, MCM et RFM TV. Cette liste de chaines est susceptible
d’évoluer.

La remise volume s’applique au ler euro sur le montant
BAB de I'achat d’espace publicitaire annuel investi sur
les chaines thématiques en régie chez M6 Publicité (hors
montants parrainage).

En cours d’exercice, la facturation s'opére au palier le plus
bas (23%). A la cléture de l'exercice, elle fait 'objet d’une
réegularisation, sous la forme d’un avoir, en fonction du
palier atteint.

Bareme : Montant BAB en K€ HT de I'achat d’espace 2023*

O 500 23%
500 1000 30%
1000 2500 35%
2 500 45%

*Montants investis sur les chaines thématiques au spot a spot et au colt GRP net garanti, hors
montants parrainage.
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COMMERCIALISATIONS SPECIFIQUES

Depuis de nombreuses anneées, le Groupe M6 s’engage a
travers de nombreuses initiatives portées sur ses antennes,
les actions de sa Fondation et la Mission Handicap.

Depuis 2021, la direction de 'Engagement anime la
politigue RSE (responsabilité societale de I'entreprise) du
Groupe M6, en coordination avec les autres directions.
Grace a une consultation de nos partenaires institutionnels,
producteurs, distributeurs, commerciaux, du grand public
et des collaborateurs, des enjeux RSE prioritaires ont été
identifiés et constituent le socle du plan d’action RSE.
Composé de 6 feuilles de route, ce plan d’action n’est

pas seulement le reflet du chemin a parcourir, il S‘appuie
également sur les atouts du Groupe M6, afin d’étendre les
bonnes pratiques existantes a 'ensemble du Groupe.

PEDAGOGIE
DES MEDIAS

SOBRIETE
[ NUMERIQUE _J
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M6 Publicité veille a respecter les contrats climat

visant a impulser et accompagner des évolutions de
comportements afin de favoriser des modes de vie et de
consommation ayant moins d’impact sur I'environnement,
aux termes de laquelle il est prévu de « Proposer des
conditions commerciales spécifigues, tenant compte

de la disponibilité des plannings, pour les campagnes
d’information des administrations et des organisations
caritatives (a I'exclusion des organisations caritatives
liees a des annonceurs ou groupements d’annonceurs),
en faveur de pratiques responsables et de I'utilisation de
produits moins polluants.

Dans ce cadre, M6 Publicité propose la commercialisation
spécifigue suivante :

Une campagne est considérée comme campagne
d’'information lorsqu’elle émane d'une administration et/
ou d’'une organisation et que cette campagne promeut des
pratiques responsables et l'utilisation de produits moins
polluants.

Pour obtenir le statut de telle campagne d’information,
les demandes doivent étre adressées exclusivement

par mail a 'adresse : et étre accompagnées

d’un dossier justifiant le bien-fondé de la demande pour
'année en cours. Seule M6 Publicité est habilitée a qualifier
une campagne « d’'information visant a promouvoir des
pratiques responsables et l'utilisation de produits moins
polluants » au sens des contrats climat.

Les campagnes ne bénéficiant pas de ce statut pour
'année 2023 sont soumises au tarif général et aux CGV.
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COMMERCIALISATIONS SPECIFIQUES

Les campagnes ayant obtenu le statut de “campagne
d’information » telle que définie ci-dessus bénéficient
d’'un abattement de 40% sur le tarif brut et ne peuvent
bénéficier d’autres remises.

M6 Publicité souhaite valoriser les efforts des annonceurs
les plus engageés en favorisant la visibilité de leurs produits
a moindre impact sur 'environnement, en collaboration
avec '’ ADEME (agence de la transition écologique).

E’«.I ADEME
REPUBLIQUE
FRANCAISE

Liberté | AceNce DE La
Egalité TRANSITION

. E IQUE
Fraternité

M6 Publicité s’appuie exclusivement sur le cahier des
charges « Publicité, offre consommation responsable »
établi par TADEME.

Dans le cadre du développement de nouvelles offres
publicitaires visant a distinguer les produits (biens et
services) a moindre impact sur 'environnement, TADEME a
développé une grille de positionnement afin d’éclairer les
annonceurs sur les produits qui pourraient bénéficier de
ces offres spécifiques.

Ce cahier des charges permet a M6 Publicité de définir si
le spot de 'annonceur est éligible aux offres Green.
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Les annonceurs devront intégrer dans le spot, de facon
distincte et visible, 'information environnementale
sélectionnée par TADEME (labels, étiquettes, indices...)
autour du produit ou service mis en avant.

Tous les produits mis en avant dans le spot devront
repondre au cahier des charges et étre porteurs d’'une ou
des informations environnementales sélectionnées par
'TADEME.

Les campagnes relatives a des produits eéco-responsables
réalisées par des nouveaux annonceurs Groupe M6* font
'objet d’'une commercialisation spécifigue sur 'ensemble
de nos supports TV.

Elles bénéficient d’'un abattement de 55% qui s’applique
sur le tarif brut et est valable quelle que soit la date de
réservation de l'espace.

La remise volume ne s’applique pas sur les montants
Investis.

LA RSE, AU CCEUR DE NOS PREOCCUPATIONS
Consommer plus responsable est devenu une véritable
necessité pour notre société. Aujourdhui, plus d’l
francais sur 2 fait en sorte de limiter son impact sur
'environnement (55%) (Sociovision « Les Francais dans
la societeé de l'apres-covid » Octobre 2021). Ce qui amene
vers de nouveaux comportements de consommation
gu’M6 Publicité souhaite valoriser au travers de ces offres
RSE :
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M6 Publicité souhaite soutenir et favoriser les margues
faisant la promotion de produits (biens ou services) a
moindre impact sur I'environnement au travers de sa
gamme « bgreen », composee de nombreux ecrans et
formats publicitaires et disponibles sur tous nos supports :
TV, Radio, AVOD et Audio Digital.

Cette offre a été développée en collaboration avec

TADEME (Agence de la Transition Ecologique). Les criteres
d’éligibilité a cette offre reposent sur le cahier des charges
de 'ADEME « Publicité, offre consommation responsable ».

Ogreen

Le format 6scan se décline pour valoriser la qualité
nutritionnelle des produits alimentaires et donne
'opportunité d’émerger grace a la mise en valeur du nutri-
score. Soutenue par une explication compléte et fiable
sur la signification du nutri-score, le 6scan nutriscore

a pour objectif de sensibiliser nos audiences au mieux
consommetr.

Cette offre interactive, disponible en TV et IPTV, met

en avant le spot publicitaire au coeur d’'un habillage
contextualisé avec intégration d’'un QR Code, redirigeant
vers un document officiel disponible depuis le site de
Santé Publigue France.

6scan

A

* Annonceurs n‘ayant jamais communigué sur les chaines TV du Groupe M6



COMMERCIALISATIONS SPECIFIQUES

Inspiré par son etude « Le Temps des Marques
Responsables », M6 Publicité lance l'offre «
Comportements Responsables ». Celle-ci a pour objectif
de mettre en valeur via des boards dédiés d’entréee et de
sortie les spots faisant la promotion de comportements
plus responsables au sein d’écrans publicitaires disponibles
en TV Radio et AVOD.

Accompagneé par TADEME, M6 Publicité a retenu 8
comportements qui devront étre au coeur du message
publicitaire pour profiter de ce nouveau format : achat

en vrac, de produits reconditionnés ou de seconde main,
louer plutdt que d’acheter, lutte contre le gaspillage
alimentaire, réepetabilite, recyclage, sobriete énergetique. »

RESPONSARBLES

A I'heure oU 9 Francais sur 10 ne savent pas reconnaitre
une marque responsable (Le Temps des Margues
Responsables - M6 Publicité), M6 Publicité s’associe a
Goodeed et lance une offre solidaire cross-meédia inédite.

Lors de sa diffusion, le spot de 'annonceur est enrichi d’'un
eéléement créatif « solidaire » pour concrétiser 'engagement
de 'annonceur auprés du grand public (Ex TV : ajout

d’'un habillage contextualisé solidaire). Disponible sur

les principaux actifs du Groupe M6 : TV Linéaire, Radio
Linéaire, Digital vidéo et audio.

SOLIDAIRE
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5 nouvelles cibles « Engagement » sont disponibles en

TV Segmentée et en AVOD : transition écologique, mieux
consommer, égalité entre les femmes et les hommes,
diversité et solidarité, recherche meéedicale et sensibilisation
du grand public.

Pour tout renseignement complémentaire sur ces offres
RSE, contacter M6 Publicité.

M6 Publicité participe, au sein du SNPTV, a 'élaboration
d’'une meéthodologie de mesure commune a 'ensemble de
ses membres de I'impact carbone des campagnes TV.

Le calculateur d’M6 Publicite prend en compte les
reférentiels du SNPTYV, et il est déja disponible pour
'ensemble des campagnes TV.

Dans le cadre des engagements RSE de M6 Publicite, M6
Unlimited accompagne ses partenaires et annonceurs vers
'organisation de tournages plus responsables.

Pour sensibiliser et encourager nos producteurs internes,
nos prestataires et nos clients a adopter des actions
ecoprod, M6 Unlimited a mis en place un guide de bonnes
pratiques des productions. A travers ce guide, des conseils
utiles et de bon sens.

Quelgues exemples :
En préparation, penser dés I'écriture du projet aux impacts
RSE sur la production et les optimiser.
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En production, mettre en place une régie éco-responsable,
privilégier le co-voiturage, optimiser le traitement des
déchets et le recyclage des décors. Sensibiliser chague
corps de metier a la démarche.

En postproduction, privilégier le travail en basse résolution
et 'archivage des que possible.

GUIDE DES BONNES
PRATIQUES DES
~ PRODUCTIONS




COMMERCIALISATIONS SPECIFIQUES

Les campagnes relatives aux films de cinéma font l'objet
d’'une commercialisation spécifique sur 'ensemble de nos
supports TV (codes 32 02 02 03 et 32 02 02 04 de la
nomenclature TV).

Elles beénéficient d’'un abattement défini en fonction du
budget* du film promu au sein de la campagne publicitaire.

*Pour bénéficier de cet abattement, 'annonceur devra justifier du budget du film promu (source
CNC par exemple).

Budget du film supérieur a 7M€ -40%
Budget du film entre 4 et 7M€ -50%
Budget du film entre 1 et 4M -55%
Budget du film inférieur a IM€ -60%

Cet abattement, qui s’applique sur le tarif brut, est valable
guelle que soit la date de réservation de 'espace.

La remise volume ne s’applique pas sur les montants
investis.

M6 Publicité veille a respecter la charte visant a
promouvoir une alimentation et des comportements
favorables a la santé dans les programmes audiovisuels
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L’OFFRE M6 PUBLICITE

ESPACE PARRAINAGE

et les publicités (2020-2024), aux termes de laguelle il
est préevu que “les régies publicitaires des services de
communication audiovisuelle signataires - dont le Groupe
M6 - proposent des conditions tarifaires adaptées pour
'acces aux ecrans publicitaires des campagnes collectives
faisant la promotion des produits dont il convient
d’augmenter la consommation (produits hors champ

de l'article 29 de la loi n°® 2004-806 du 9 aout 2004),
conformément au 3eme alinéa de I'article 14 du décret n°
92-280 du 27 mars 1992

Dans ce cadre, M6 Publicité propose la commercialisation
spécifigue suivante :

Une campagne est considéréee comme collective visant

a promouvoir une alimentation et une activité sportive
favorables a la santé lorsgu’elle a pour objectif de
promouvoir des produits ou des services présentes de
maniére collégiale dans le secteur de l'alimentation et/ou
du sport, sans mettre en avant une ou plusieurs margues
des produits ou des services concerneés.

Pour obtenir le statut de campagne collective, les
demandes doivent étre adressees exclusivement par

mail a 'adresse et étre accompagnees d’'un
dossier justifiant le bien-fondé de la demande pour 'année
en cours. Seule M6 Publicité est habilitée a qualifier

une campagne de “collective visant a promouvoir une
alimentation et une activité sportive favorables a la santé”
au sens de la charte visée en préambule.
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Les campagnes ne bénéficiant pas de ce statut pour
'anneée 2023 (y inclus une campagne collective pour tout
autre secteur que ceux susviseés) sont soumises au tarif
genéral et aux CGV.

Les campagnes ayant obtenu le statut de “collective visant
a promouvoir une alimentation et une activité sportive
favorables a la santeé” bénéficient d’'un abattement sur

le montant brut tarif de 40% et ne peuvent bénéficier
d’autres remises.

Pour bénéficier du statut de campagne d’intérét
gouvernemental, les annonceurs doivent adresser par mail
a l'adresse 'agrément donné par le service
d’Information du gouvernement (SIG). Une campagne

SIG doit impérativement avoir 'agrément du ministere de
reférence.

Seules les campagnes ayant recu 'agrément SIG
pbenéficient d’'un abattement sur le montant brut tarif de
40% et ne peuvent bénéficier d’autres remises.


mailto:adv%40m6.fr?subject=
mailto:adv%40m6.fr?subject=

COMMERCIALISATIONS SPECIFIQUES

Les campagnes relatives aux secteurs de 'édition audio et
vidéo, de I'édition imprimeée de fascicules, des fournisseurs
de contenus font 'objet d'une commercialisation
spécifique.

Elles peuvent étre achetées dés I'ouverture du planning.
Dans ce cas, le tarif appliqué est identique au tarif brut.

Si 'espace publicitaire est acheté 8 jours ou moins avant
diffusion, ces campagnes bénéficient d'un abattement de
30% sur le tarif brut.

La remise volume s’‘appligue dans les mémes conditions
gue pour I'ensemble des secteurs.

Les campagnes de I'édition audio et vidéo, de 'édition
imprimee de fascicules, des fournisseurs de contenus
peénéficient d’'un abattement de 30% sur le tarif brut.

Sur Puissance TNT, Puissance Kids et les chaines
thématigues, la remise volume s’appligue dans les mémes
conditions que pour 'ensemble des secteurs.

*Famille édition - tous les codes de la famille 16 / Personnalisation du téléphone (hors destiné
aux adultes) - 49 02 08 01/ Fournisseur de contenus destinés aux adultes - 49 02 04 01

¥,
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CALCUL DES MONTANTS D'INVESTISSEMENT

En cas de modification de la durée des messages ou
d’annulation partielle ou totale des messages demandés
en acces prioritaire, le montant de la majoration calculé au
moment de la réservation reste intégralement da.

Si le tarif d’'un spot est soumis a l'application de plusieurs
modulations tarifaires, les abattements et/ou majorations
s‘appliguent en cascade, dans l'ordre suivant :
Abattement annonceur cinéma / SIG / édition audio et
vidéo, édition imprimeée de fascicules, fournisseur de
contenus / campagne collective / campagne de produits
€co-responsables pour des nouveaux annonceurs
Groupe M6 / campagne visant a promouvoir la transition
ecologique
Majoration Podium,
Majoration construction personnalisee,
Majoration message multiproduits / co-branding,
Majoration acces prioritaire.

Toutes les majorations s’appliguent sur les montants bruts
avant bareme investis.
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EXEMPLE 1: MODULATIONS TARIFAIRES
(ACHAT AU SPOT A SPOT)
Spot de 24 secondes

Campagne au spot a spot traitée en acces prioritaire OR.

Citation de 2 autres produits d’'un autre annonceur
nécessitant la réservation de 2 codes secteur
supplémentaires et notifiee a M6 Publicité lors de la
réservation au planning.

Pour un écran au tarif brut de 20 O00€ en base 307, le
tarif brut avant bareme du spot sera 30 780%€.
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EXEMPLE 2 : UTILISATION DES INDICES
(ACHAT AU COUT GRP NET GARANTI)
Chaine : M6
Campagne au cout GRP net garanti,
40% des GRP en day et 60% en peak-time,
Répartition annuelle suivante : 20% des GRP de la
campagne du 10 au 30 juillet et 80% entre le 23 octobre
et le 31 decembre,
Catégorie de colt GRP net garanti : Select.

Indice tranches horaires

ESPACE PARRAINAGE

FORMAT DU MESSAGE 24"

Brut tarif base 30" 20 000 €

Brut tarif format - ind 95 19 000 €

Majoration acces prioritaire OR +20% 22 800 €
| | e e | (o)

Majoration 2¢ et 3¢ produit +35% 20 780 €

(20% + 15%)
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(40% x 90) + (60% x 145) L2¢
Indice saisonnalité: 125
(20% x 85) + (80% x 135)

Indice catégorie de cout GRP net 105
Indice global choix médiaplanning 161,44

ATTENTION : si le mix tranches horaires n'est pas
identique sur toutes les périodes de saisonnalité investies,
I'indice médiaplanning de 'annonceur ne sera pas le simple
produit des indices de saisonnalité, de tranches horaires et
de catégorie de colt GRP net garanti.
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CALCUL DES MONTANTS D'INVESTISSEMENT

HORS VENTE AU COUT GRP NET GARANTI SUR M6 ET
PUISSANCE TNT

BRUT TARIF
Indice format

BRUT TARIF FORMAT
Abattement annonceur cinéma / campagne collective / SIG /
édition audio et vidéo, édition imprimeée de fascicules, fournisseur
de contenus / campagne de produits écoresponsables pour des
nouveaux annonceurs Groupe M6 / campagne visant a promouvoir
la transition ecologique
Majoration podium
Majoration construction spécifique
Majoration message multiproduit / co-branding / majoration
additionnelle
Majoration acces prioritaire

BRUT AVANT BAREME
Remise volume

NET HT
TVA

NET TTC



https://www.6play.fr/or-noir-p_20186?utm_source=google&utm_medium=cpc&utm_campaign=or-noir&utm_content=fil-rouge-series-extended&utm_term=levier_pm&gclid=CjwKCAjw-rOaBhA9EiwAUkLV4qtvuG5_V26G1a-DaWPEmgfoE6cOigIs3XNDNYlqghibhe7n96jiCBoC0qUQAvD_BwE
https://www.6play.fr/or-noir-p_20186
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ELEMENT DE DIFFUSION LINEAIRE ET SEGMENTE

Toutes les informations liées a la diffusion publicitaire,
notamment les instructions de diffusion (plans de
roulement, Pub ID, ...) et les informations sur la remise
des éléements technigues doivent impérativement et
exclusivement étre communiquées via MyDIffTV, la
plateforme en ligne dédiée a I'échange de ces informations
et commune a 'ensemble des régies souscriptrices,
accessible a 'adresse mydiff.tv.

Cette plateforme est accessible gratuitement. Afin de
securiser la diffusion et garantir la bonne prise en compte
des instructions de diffusion, ces informations doivent
étre fournies par 'annonceur ou son mandataire: agence
media, agence conseil en charge de la création, de la
production et déclarée a 'ARPP.

Tout autre moyen de transmission des instructions de
diffusion ne pourra pas étre pris en compte par M6
Publicité.

Au-dela de I'envoi des instructions de diffusion, toute
guestion liee aux élements de diffusion doit étre adressée
a

La mise en place d’un plan de roulement détaillé par écran
(diffusion linéaire) sur une commande réservée en colt
GRP garanti n’est possible que pour les catégories Select
et Select+.

Les fichiers de diffusion doivent impérativement étre
livrés au format de diffusion 16/9 et en Haute Définition
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(HD). L'annonceur, son mandataire, ainsi que la société en
charge de la production s’engagent a remettre un fichier
numerigue a M6 Publicité.

La livraison des fichiers numeériques de diffusion devra
étre effectuée par 'une des sociéteés tierces autorisées,
Peach ou Adstream.

Le matériel livré doit respecter intégralement la derniere
version des recommandations techniques élaborées par
les groupes de travail conjoints CST/FICAM/HD Forum et

publiées sur le site

Les fichiers devront notamment respecter la
recommandation CST - RT - 017 - TV - v3.0 - 2011.
Chaqgue envoi de fichier numeérique de diffusion doit étre
accompagné des renseignements suivants:

Annonceur

Nom du Produit ou de la campagne + ciblage (diffusion

segmentee)

Pub ID

Titre du film identique a celui déclaré a 'ARPP

Durée

Version identique a celle déclaré a 'ARPP

Dans le cadre d’'un film comportant une mention légale

pouvant faire 'objet d’alternance (notamment: mention

sanitaire, automobile...), préciser la mention concernée

par le film (exemple: « Pour votre santé, mangez au

moins 5 fruits et légumes par jour »)

Date d’envoi des éléments a M6 Publicité

Pour améliorer le confort d’écoute du téléspectateur
et pour répondre d’une part aux exigences légales et
reglementaires et d’autre part a la délibération n°2011-

29 de TARCOM du 19 juillet 2011, obligeant les chaines a
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diffuser le son de chague élément de programmes sur
leurs antennes a une intensité sonore moyenne de -23
LUFS, les films doivent étre livrés en conformité avec la

version 3.0 de la Recommandation PAD éditeurs RTO17.

Si un film ne respecte pas cette intensité moyenne de

-23 LUFS, M6 Publicité pourra proceder a une mise en
conformité audio du (des) film(s) fourni(s) sans que
'annonceur puisse s’y opposer, ce gque 'annonceur, son
mandataire ainsi que la société en charge de la production
reconnaissent et acceptent expressément.

L’annonceur et ses prestataires diment habilités devront
se conformer a la charte d’engagement de livraison
dématérialisée des films publicitaires, disponible sur le site

du SNPTV et mé6pub.fr.

Dans I'hypothese de films sous-titrés a la destination
des personnes sourdes et malentendantes (diffusion
linéaire), les elements remis a M6 Publicitée doivent étre
conformes aux normes N 19-2002 de 'UER.

L’annonceur et/ou son mandataire autorise(nt)
expressement M6 Publicité a insérer au sein des messages
publicitaires des sous-titres a destination des personnes
sourdes et malentendantes (diffusion lineaire). Dans cette
hypothese, les frais techniques occasionnés sont a la
charge de 'annonceur.

Dans le cas de films enrichis par de l'audiodescription
(diffusion linéaire), ceux-ci devront se conformer au
Guide de PAudiodescription des Publicités TV, ¢laboré
notamment par l'interprofession publicitaire TV sous
I'egide de TARPP.

La diffusion des sous-titres et pistes d’audiodescription
pourra uniguement étre opérée sur les chaines et canaux
de diffusion compatibles techniguement.


https://www.mydiff.tv/
mailto:diffusion-publicitaire%40m6.fr?subject=
https://www.ficam.fr/
https://www.groupem6.fr/content/uploads/2020/11/recommandationpadenvigueur-pdf.pdf
https://www.snptv.org/
https://m6pub.fr/
https://www.arpp.org/actualite/publication-1er-guide-audiodescription-des-publicites-tv/
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La livraison des fichiers de diffusion a M6 Publicité
doit intervenir au plus tard 5 jours ouvrés avant la premiere
diffusion.

En cas de retard dans la remise du matériel ou de remise
non-conforme aux exigences énoncees aux preésentes
CGV entrainant une non diffusion, le prix du message
programme sera intégralement dd par 'annonceur a

M6 Publicité.

Si le délai de remise des eléements n'est pas respecte et si
les instructions de diffusion n‘ont pas été communiguées
via MyDIff.TV, toute erreur ou omission dans la diffusion
d’un film publicitaire engageront la seule responsabilité

de 'annonceur, ainsi que de son mandataire (agence, TV
Production) en charge de I'envoi du film et des instructions
de diffusion.

AU cas ou, pour des raisons technigues, juridiques,
de contexte programme, d’horaire de diffusion, etc..., le
message publicitaire se révele impropre a la diffusion et
gue I'annonceur ne peut pas fournir de nouveaux éléments
dans les délais requis, le prix reste dU intégralement par
'annonceur comme si la diffusion avait eu lieu.

Toute réclamation concernant la programmation et/
ou la diffusion d’un message et/ou la qualité technique
d’'un message doit étre impérativement formulée, a
peine de déchéance, dans les 3 jours apres diffusion
dudit message. Si 'annonceur, son mandataire ou la
société en charge de la production, aprés accord de
M6 Publicité, souhaitent apporter des modifications
d’ordre technique au message diffuse, les frais occasionnés
par ces opérations seront entierement supportés par le
demandeur.
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Afin de garantir la meilleure qualité possible de
diffusion, M6 Publicité pourra demander en cours de
campagne et si nécessaire de nouveaux eléments
techniques.

Passe un délai d’'un an apres la date de la derniere
diffusion d'une campagne, les supports de diffusion
pourront étre détruits a I'initiative de M6 Publicité qui
pourra alors demander une nouvelle livraison des fichiers
de diffusion en cas de rediffusion.

Les intitulés des écrans publicitaires figurant sur
les tarifs, grilles de programmes ou sur les ordres de
publicité ne correspondent pas a des horaires prevus de
diffusion mais désignent des emplacements a I'intérieur
ou entre les programmes. L'obligation de M6 Publicite,
sauf modification des programmes de I'éditeur, porte
exclusivement sur la diffusion des messages dans les
écrans publicitaires reserves par 'annonceur ou son
mandataire (diffusion linéaire). En conséguence, I’horaire
de diffusion d’'un écran publicitaire ne saurait en aucun cas
justifier une modification du tarif de I'ordre et/ou ouvrir
droit a une guelcongque indemnisation.

L’achat d’espace publicitaire est indépendant
de 'achat d’'opération de parrainage et n’exclut pas la
présence d’annonceurs concurrents:
sur les émissions parrainées dans ou autour desquelles
les écrans publicitaires sont diffusés,
sur les bandes-annonces de I'émission parrainee situees
avant ou apres les écrans publicitaires.

L’'annonceur ou son mandataire ayant acheté un espace
dans un écran publicitaire (diffusion linéaire) ne dispose
d’aucun droit de regard sur la présence d’'un parrain situe
autour des écrans publicitaires concerneés.
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M6 Publicité rend compte a 'annonceur des
messages publicitaires diffusés par I'envoi chaque fin de
mois de la facture correspondante justifiant ainsi de la
diffusion des messages, et ce selon les modalités fixées a
I'article 6 des présentes CGV, consacré a la facturation.

Sur demande de I'annonceur ou de son mandataire,
M6 Publicité fournira un justificatif de diffusion comportant
les dates, horaires de diffusion et intitulés d’écrans, ainsi
gue la position du spot dans I'écran.

M6 Publicité peut, sur demande spécifigue et
dans les 3 mois suivant la 1¢ diffusion du spot concerné,
fournir une pige du spot publicitaire diffuse sous format
vidéo (diffusion linéaire). Chague pige fera 'objet d’'une
facturation forfaitaire HT de 500 € non soumise au bareme
des remises.

Toute demande de modification des instructions de
diffusion intervenant entre J-4 et J-2 ouvrés avant
diffusion fera l'objet d’une facturation forfaitaire HT de

1 000 £ par film a modifier, non soumise au bareme des
remises. Cette disposition de modification n’est possible
gue dans le cas ou le code secteur et la durée du nouveau
film sont strictement les mémes que ceux des premiers
eléements recus.

Dans I'hypothese de réception d’éléments de diffusion
(instructions, film...) dans un délai compris entre J-2 et
H-2, concernant notamment I'actualisation de films, le ou
les films recus ou modifiés pour diffusion entre J-2 et H-2
feront 'objet de frais supplémentaires a partir d'un devis
soumis a 'annonceur et/ou son mandataire pour accord.


https://www.mydiff.tv/
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M6 Publicité se réserve le droit de refuser I'exécution de
tout ordre de publicité ou de l'interrompre:

s’il lui apparait non-conforme aux lois, reglements,
usages, recommandations et/ou chartes et autres
engagements régissant la publicité et la communication
audiovisuelle ou contraires aux intéréts du Groupe M6 ou
de l'une de ses sociéteés.
si TARCOM juge a posteriori un message non-conforme
et gu’il en interdit toute nouvelle diffusion et/ou qu’il
demande le retrait du film publicitaire a 'antenne.
M6 Publicité, dans ce cas, n'est redevable ni de
compensations, ni d'indemnités envers 'annonceur, ses
mandataires ou les tiers intéresseés.

M6 Publicité est en droit de demander a 'annonceur ou
son mandataire tout document nécessaire a 'appreciation
de la conformité des messages aux lois, reglements
et usages reégissant la publicité et la communication
audiovisuelle. L'annonceur ou son mandataire s’engage a
communiguer ces documents dans les plus brefs délais.

Role de TARPP (Autorité de régulation professionnelle
de la publicité - arpp.org): en vertu d'un accord
interprofessionnel, TARPP s’est vu confier un role de
conseil préalable afin de s’assurer de la conformité des
messages aux regles géenérales de la publicité et de la
communication audiovisuelle, aux recommandations de
'ARPP et plus particulierement a la recommandation
«Développement durable». Les annonceurs ou leurs
prestataires mandatés (agence de publicité, agence media,
producteur de film publicitaire) doivent soumettre a
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'’ARPP les films publicitaires (dans toutes leurs versions)
ainsi que tous les documents afférents avant la premiere
diffusion, en spécifiant la modalité de diffusion « Nationale
et Segmentée » ou « Segmentée exclusivement ».

Ces eléments recus par 'ARPP se voient attribuer

un numéro d’identification Pub ID qui doit étre
impérativement communigué a M6 Publicité conjointement
a I'envoi du film et au sein des instructions de diffusion
envoyeées via MyDIffTV. Sur la base des éléments recus,
'’ARPP rend un avis définitif relatif a la diffusion du

film publicitaire. Cet avis doit étre favorable et remis a

M6 Publicité au plus tard 2 jours ouvrés avant diffusion

Pour plus d’'informations: arpp.org

Tout message publicitaire est diffuse sous la seule
responsabilité de 'annonceur qui déclare connaitre et
respecter les lois, reglements et usages regissant la
publicité et la communication audiovisuelle. L’'annonceur,
son mandataire ainsi que la société en charge de la
production s’engagent a se conformer a toute modification
apportée en cours d’année a la législation et/ou la
reglementation.
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L’annonceur, son mandataire, ainsi que la societe en
charge de la production du film publicitaire déclarent
gue la production publicitaire est Iégale et n'enfreint
pas les lois, reglements et usages reégissant la publicité
et la communication audiovisuelle. Ils garantissent
conjointement et solidairement M6 Publicité et I'éditeur
contre toute réclamation et tout recours, et tout
particulierement de la part des auteurs, producteurs,
realisateurs, compositeurs, interpretes et de toute
personne physique ou morale qui s’estimerait léseée par la
diffusion du message. En particulier, l'annonceur garantit
M6 Publicité et I'éditeur contre tout recours que la sociéete
tierce en charge de la création pourrait faire prévaloir sur la
création publicitaire.

L’annonceur, son mandataire, ainsi que la sociéte
en charge de la production s’engagent a ce gue le nom
de campagne associé au film et indigué au sein des
instructions de diffusion soit le méme que celui de la
campagne réservee. Toute diffusion d’un film publicitaire
en lieu et place d’'un autre film publicitaire, résultant
d’un mauvais libellé ou d’un titre différent, restera due
par 'annonceur. Dans le cas de campagnes portant des
noms provisoires, M6 Publicité s’engage a ce que toute
confidentialité imposée par 'annonceur, ses mandataires
ainsi gque la societé en charge de la production soit
respectée par tous ses collaborateurs. Dans tous les cas,
il est impeératif gu’au plus tard 10 jours avant diffusion, le
nom de campagne associé aux films publicitaires fournis et
celui de 'achat d’espace soient rigoureusement identiques.
A défaut, la responsabilité de M6 Publicité ne pourra étre
engagee et les messages diffusés seront intégralement
dus.


https://www.arpp.org/
https://www.arpp.org/
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Toute interruption de fonctionnement ou tout incident
intervenu sur le signal linéaire, entrainant une perte de
couverture technigue d’au minimum 20%, pourra donner
lieu a des compensations au profit de 'annonceur,
calculées en fonction de l'audience moyenne perdue.

Certains produits et secteurs économiques n‘ont
pas acces a la publicité télévisée. Pour d’autres produits
et secteurs économiques, cet accés est encadré et/ou
reglementé. Les secteurs interdits de publicité télévisee
et/ou réglementés par des conditions particuliéres de
diffusion ont un fondement législatif, reglementaire ou
déontologique. Dans ce cadre, la reglementation actuelle
impose des messages pedagogiques dans les publicités de
certains secteurs economiques (informations a caractére
sanitaire, domaine de I'énergie, crédit a la consommation,
jeux d’argent et de hasard, etc.).

Notamment, en ce qui concerne les vidéos, DVD,
jeux video, les services teléphonigues,, films, SMS ou sites
internet, le message publicitaire ne doit pas comporter
des scenes susceptibles de heurter la sensibilité du jeune
public.

CONCERNANT

les videos, films, DVD, jeux vidéo interdits (ou
déeconseillés) aux moins de 12 ans, le film doit:

étre accompagné d’'une mention du type: «film (ou jeu
video) interdit (ou déconseillé) aux moins de 12 ans»

ne pas étre diffusé dans les émissions destinees a
la jeunesse, ni a proximité (dans les 10 minutes qui
precedent ou suivent ces émissions)
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Les vidéos, films, DVD, jeux vidéo interdits (ou
déconseillés) aux moins de 16 ans, le film doit:

étre accompagné d’'une mention du type: «film (ou jeu
video) interdit (ou déconseillé) aux moins de 16 ans»

ne pas étre diffuse dans les écrans dont l'intitulé est
inférieur a 2030
les videos, films, DVD, jeux vidéo interdits (ou
déconseillés) aux moins de 18 ans sans caractére
pornographique, le film doit:

étre accompagné d’'une mention du type: «film (ou jeu
videéo) interdit (ou déconseillé) aux moins de 18 ans»

ne pas étre diffusé dans les écrans portant un intitulé
inférieur a 2230.
les videos, films, DVD , jeux vidéos interdits aux moins
de 18 ans a caractére pornographique, le film ne peut
pas étre diffuse sur les chaines commercialisées par M6
Publicité.
les services téléphonigues, télématiques, sites Internet
ou produits réservés ou destinés aux adultes, d’'une part;
les services SMS susceptibles d’exploiter I'inexpérience
et la crédulité des mineurs, d’autre part, le film doit étre
exclusivement diffusé dans les eécrans portant les intitulés
2340 a 2699 inclus. M6 Publicité se réserve le droit dans
tous les cas de refuser ou d’'interrompre la diffusion de
ces messages publicitaires selon le contexte émission
dans lequel les écrans publicitaires sont programmes.

Ces restrictions sont susceptibles d’adaptation selon les
chaines et contextes programmes.

Pour plus d'informations sur ces secteurs interdits ou
reglementés (notamment sur leur gestion pour Puissance
TNT, Gulli ou les chaines thématiques enfants en régie
chez M6 Publicité) et sur I'évolution en cours d’année du
cadre législatif, reglementaire ou déontologique, contactez
M6 Publicité.
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https://www.6play.fr/un-jour-un-doc-p_22196?utm_source=google&utm_medium=cpc&utm_campaign=un-jour-un-doc&utm_content=fil-rouge-programmes-info-societe-extended&utm_term=levier_pm&gclid=CjwKCAjwkaSaBhA4EiwALBgQaEr20GiCPzh4t7U8q_rOHLWOJYb_T3TPAEIL9YgnmtjjPiZTEFgogRoCQ58QAvD_BwE
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2 fichiers HD :
1 fichier envoyé a M6 Publicité - chaine M6
1 fichier impérativement envoye a M6 Publicité
- chaine Gulli
Livraison dématérialisée
Prestataires de livraison autorises:
Peach
Adstream

5 jours ouvrés avant la 1° diffusion.

2 jours ouvreés avant la 1 diffusion

Fichier M6 :
Sous-titres (diffusion linéaire) :
Livraison du fichier sous-titres conjointe a celle du
fichier vidéo dématérialisé ou livraison par email a

'adresse : aux normes
N 19-2002 de 'UER.
L’'objet du mail devant indiquer la mention « sous
-titres » ainsi que le nom de I'annonceur et du produit.
Chaqgue fichier de sous-titres devra étre intitulé avec
la référence Pub ID du film correspondant.

04
PLACEMENT DE PRODUIT

Y,
TELEVISION
2023

Audiodescription (diffusion linéaire) :
Intégration des pistes d’audiodescription au fichier
de diffusion (cf normes Peach ou Adstream).
Le titre du film devra comporter I'indication
« Audiodescription » en suffixe.
La présence d’audiodescription sur un film devra étre
signalée par I'envoi d’'un mail a
avant sa livraison
Fichier Gulli : intégration des sous-titres au fichier de
diffusion

Toutes les informations liées a la diffusion publicitaire,

notamment les instructions de diffusion (Pub ID, rotation
des films...) et les informations sur la remise des éléments
technigues doivent impérativement et exclusivement étre

communiquées via MyDIffTV, la plateforme en ligne dédiée
a I'échange de ces informations et commune a 'ensemble
des régies.

Cette plateforme est accessible gratuitement. Afin de
seécuriser la diffusion et garantir la bonne prise en compte
des instructions de diffusion, ces informations doivent
étre fournies par 'annonceur ou son Mandataire: agence
média, agence conseil en charge de la création et/ou de
la production et déclarée a 'ARPP. Tout autre moyen de
transmission des instructions de diffusion ne pourra pas
étre pris en compte par M6 Publicité.


https://www.peach.me/fr-fr/
https://www.adstream.com/
mailto:diffusion-publicitaire%40m6.fr?subject=
mailto:diffusion-publicitaire%40m6.fr%20?subject=
https://www.mydiff.tv/
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CONDITIONS GENERALES DE VENTE

Les définitions telles que précisées a l'article 1.1 des CGV
Espace classique sont applicables aux préesentes CGV
Espace parrainage.

La confirmation écrite d’'une opération de parrainage
par un annonceur ou par son mandataire, de quelgue
maniere que ce soit (option confirmée, convention
commerciale parrainage) impligue I'acceptation des CGV
de M6 Publicité et plus particulierement des conditions
suivantes ainsi que le respect des lois, reglements et
usages regissant les communications commerciales
audiovisuelles.

M6 Publicité déclare adhérer aux principes du code

d’éthique et de déontologie par lequel le Groupe M6
déclare respecter et faire respecter 'ensemble des
dispositions légales et réglementaires francaises qui lui
sont applicables en matiere notamment de lutte contre
la fraude, contre les manguements a la probité et contre
la corruption et le trafic d’influence (en particulier la Loi
Nn°2016-1691 du 9 décembre 2016 relative a la transparence,
a la lutte anti-corruption et a la modernisation de la

vie economique dite loi “Sapin II’”") dans le cadre de
I'exécution des présentes CGV. Au sein du code d’éthique
et de déontologie figurent la description du dispositif
d’alerte en place dans le Groupe M6, ainsi que les nom

et coordonnées du responsable de I'éthique et de la
déontologie, a qui les alertes peuvent étre adressees.

De la méme maniére, 'annonceur et/ou son mandataire
s’engagent a adhérer aux mémes principes et au respect
des reglementations applicables en la matiére, étant
précisé que 'annonceur et/ou son mandataire pourra étre
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amené a fournir tout élément complémentaires sur simple
demande de M6 Publicité (attestations, questionnaires,
etc.)

La confirmation écrite d’'une opération «spéciale» par
unN annonceur ou par son mandataire, de quelgue maniere
gue ce soit (option confirmeée, convention commerciale
parrainage) implique, sauf CGV différenciées, 'acceptation
des CGV de M6 Publicité et plus particulierement des
conditions suivantes.

Par opération dite «spéciale, il faut entendre toute
opération globale comprenant du parrainage télévisé et/
ou de la publicité télévisée et/ou de la publicité radio
et/ou de la publicité sur les sites internet en régie chez
M6 Publicité et/ou une opération sous licences (opération
promotionnelle et/ou de merchandising et/ou d’édition)
et/ou de la production et/ou une opération terrain etc.

M6 Publicité, régie exclusive de chaque éditeur, est seule
habilitéee dans le cadre de sa mission a commercialiser les
opérations de parrainage sur les chaines de ses éditeurs.

Toute demande effectuée par un mandataire relative a

une opération de parrainage doit étre obligatoirement
accompagnée de l'attestation de mandat signée par
'annonceur afin que la réservation puisse étre prise en
compte. L'attestation de mandat doit préciser pour 'année
en cours ou pour une période définie les margues et
missions détermineées. Toute autre disposition présente
dans I'attestation de mandat ne pourra en aucun cas étre
opposable a M6 Publicité. L’attestation de mandat, dont le
modele est disponible sur mépub.fr et My6 n’est valable
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gue pour 'année 2023. Sans ce document, la réservation
ne pourra pas étre prise en compte.

Les adhérents a EDIPub et/ou les annonceurs, mandataires
ayant souscrit au service mymandat developpé par EDIPub
pourront faire parvenir a M6 Publicité ladite attestation de
mandat via cette plateforme mymandat.

Pour les annonceurs et/ou mandataires non adhérents a
EDIPub et/ou n'ayant pas souscrit au service mymandat,

I'attestation de mandat doit étre déposée sous My6 dans
'espace coffre-fort.

L’annonceur ou son mandataire doit adresser a
M6 Publicité, par tout moyen écrit, une option indiquant
le nom de(s) émission(s) qu’il souhaite parrainer, la durée

souhaitée de l'opération et le nom du produit ou de la
margue intéressé(e) par ce parrainage ainsi que son code
secteur a 8 chiffres (cf. document «nomenclature TV »).

La durée de cette option est fixée par M6 Publicité selon
les conditions suivantes, étant précisé que l'option expire a
18h a I'échéance de chaque délai :
5 jours ouvres si 'option est posée moins de 3 mois
avant le Démarrage de l'opération (soit a compter de
la diffusion de la premiére bande annonce de I'émission
concernée)
10 jours ouvreés si l'option est posée plus de 3 mois
avant le Démarrage de l'opération (soit a compter de
la diffusion de la premiére bande annonce de I'émission
concernée)

Il est précisé gue dans le cas ou une priorité de
reconduction aurait été accordée a un annonceur sur une
emission concernée par une prise d’option, le délai de
ladite option ne pourra courir gu’a lissue du délai accordé
dans le cadre de la priorité de reconduction.


https://www.groupem6.fr/finance/gouvernance/statuts/
https://www.groupem6.fr/finance/gouvernance/statuts/
https://m6pub.fr/
https://my6.m6pub.fr/mypub/#/login
https://my6.m6pub.fr/mypub/#/login
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A la date de fin du délai susvisé, 'option, reprenant le nom
de I'émission, la cible visée, la durée de 'opération, le nom la
margue, le code secteur a 8 chiffres (cf. nomenclature TV)
et 'acceptation du prix doit étre confirmée par écrit.

M6 Publicité accusera réception de cette confirmation en
adressant une convention commerciale avant diffusion a
retourner signee par 'annonceur ou son mandataire.
L’'option non confirmée sera considéréee comme nulle.

Dans I'hypothése ou M6 Publicité recevrait plusieurs
options et/ou achats fermes portant sur le parrainage de(s)
méme(s) emission(s), leur prise en compte se fera, sauf cas
particuliers, selon les critéeres suivants et dans l'ordre défini
ci-apres:

1. Priorité aux options et achats fermes portant sur une
periode plus longue.

AiNnsi, si Uun annonceur s'’engage par écrit sur 'achat ferme
d’une opération de parrainage pour une periode plus
longue, M6 Publicité pourra immeédiatement accepter

la demande d’achat ferme et informera par mail les
annonceurs ayant adresse une option d’'une durée plus
courte que leuroptiondevientcadugue.

Siun annonceur adresse a M6 Publicité une option pour
une période plus longue, 'option la plus longue devient
prioritaire et passe en rang 1.

2. Dans le cas de périodes d’action identiques, l'ordre
chronologique d’arrivée de l'option sera pris en compte.
Siun annonceur (exemple: en rang 3) s’engage par ecrit sur
'achat ferme d’'une opération de parrainage, M6 Publicité
informera par mail les annonceurs se trouvant a un rang
d’'option supérieur (exemple: en rang 1 et/ou 2) qu'ils
disposent alors d’'un delai de 48 heures ouvrées (etant
precise que l'option expire a 18h a I'échéance du délai), a
compter de I'envoi dudit mail, pour confirmer leur achat
ferme.
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Ce mail sera également transmis a I'annonceur qui s’est
engage fermement (exemple: rang 3).

Cette possibilité d’achat ferme dans ce délai n’est donc
pas ouverte aux annonceurs se trouvant a un rang d’option
inférieur (exemple: en rang 4, 5, etc.).

Pendant ces 48 heures ouvrées, I'ordre chronologique
d’arrivée de l'option initiale chez M6 Publicité est pris en
compte pour l'attribution de I'achat ferme (exemple: si
I'annonceur en rang 1 confirme son achat ferme dans ce
délai aprés 'annonceur de rang 2, Mo Publicite attribuera
I'achat ferme a 'annonceur de rang 1).

3. Dans le cas ou un annonceur s’engage par ecrit sur
'achat ferme d’'une opération de parrainage pour une
periode plus courte que celle prévue dans une ou plusieurs
options de rang d’'option supérieur (ex: en rang 1 et/ou 2),
M6 Publicité informera par mail les annonceurs se trouvant
a un rang d’'option supérieur gu’ils disposent alors d’'un delai
de 72 heures ouvrees, a compter de I'envoi dudit mail, pour
confirmer leur achat ferme. Ce mail sera également transmis
a 'annonceur qui s’est engageé fermement pour une période
plus courte.

Cette possibilité d’achat ferme dans ce délai n’est donc

pas ouverte aux annonceurs se trouvant a un rang d’option
inférieur (ex: en rang 4, 5, etc.). Pendant ces 72 heures
ouvrees, 'ordre chronologique d’'arrivee de l'option initiale
chez M6 Publicité est pris en compte pour I'attribution de
'achat ferme (ex: si 'annonceur en rang 1 confirme son
achat ferme dans ce délai aprées 'annonceur de rang 2,

M6 Publicité attribuera I'achat ferme a 'annonceur de rang 1.

Dans tous les cas, 3 semaines avant diffusion, la prise
d’option devient cadugue. Le premier annonceur procedant
alors a un achat ferme validé par M6 Publicité devient le
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parrain de 'opération, et ce sans prise en compte du rang
d’'options.

M6 Publicité se réserve le droit de ne pas appliquer, de
modifier ou d’apporter de nouvelles conditions au principe
d’'option comme décrit ci-dessus et plus géenéralement aux
modalités de commercialisation notamment dans le cas
d’'une programmation liée a une (des) eémission(s) jugee(s)
exceptionnelle(s) et/ou événementielle(s) par I'éditeur.

M6 Publicite se réserve la possibilite de mettre en place
une vente aux encheres tant au moment du lancement de
'offre de parrainage gu’apres publication de l'offre, sous
réserve du respect des contraintes liees aux programmes
concernes, et notamment des priorités de reconduction
d’ores et déja accordeées, soit par M6 Publicité, soit du
fait de leur statut de partenaires officiels de compeétitions
sportives.

M6 Publicité pourra, a titre d'exemple, décider d’'organiser
une telle vente dans I'hypothése ou elle recoit au méme
moment plusieurs demandes d’achat ferme d’'une méme
opération de parrainage de différents annonceurs.

de ne pas accepter une option et/ou un achat ferme

si ils apparaissent non-conforme:

aux obligations contractuelles de I'éditeur avec

notamment les ayants-droit de I'émission objet de

'option ou de I'achat ferme,

aux lois, reglements et usages regissant le parrainage

télévise et la communication audiovisuelle (y inclus la

charte alimentaire) ou contraire aux intéréts du Groupe

M6 ou de 'une de ses sociétés.

de ne pas renouveler une option.



CONDITIONS GENERALES DE VENTE
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FRDA 25-59 ans

Femmes 25-59 ans

FRDA 15-49 ans

FRDA avec enfant <15 ans
FRDA avec enfant < 25 ans
Femmes 25-49 ans
Femmes 35-49 ans
Femmes 35-59 ans

02
ESPACE CLASSIQUE

L’achat d’'un dispositif de parrainage pourra se faire uniguement sur une seule
des cibles suivantes, étant précisé que M6 Publicité n’est en aucun cas tenu
de garantir les performances sur la cible choisie.

Ensemble 25-59 ans Hommes 25-59 ans
Ensemble 25-49 ans Hommes 25-49 ans
Ensemble 35-49 ans

ICSP+ 25-49 ans

Ensemble 15-49 ans

Ensemble 35-59 ans

RDA -60 ans
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Ensemble 25-34 ans
Femmes 25-34 ans

Enfants 4-10 ans*

*cible uniguement sur programmes
enfants
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La présentation ou la citation dans le générique de
parrainage de plusieurs marques/produits du parrain ou
d’un autre annonceur co-parrain est limitée a 3 codes
variétés et entraine I'application d’une majoration selon le
baréme suivant:

Plusieurs produits du méme annonceur 15%

Plusieurs produits d’annonceurs différents 20%

la visualisation du/de la (des) marque(s)/produit(s)
supplémentaire(s) ne doit pas occuper la totalité de
'écran TV.

la présence du/de la (des) margue(s)/produit(s)
supplémentaire(s) ne peut en aucun cas avoir une durée
supeérieure a 3 secondes.

Le co-branding (message publicitaire partagé de maniere
equilibrée par 2 margues ou si la présence de la 2e marque
est supérieure a 3 secondes) fait 'objet d’'une majoration
de 35%.

L'achat ferme d’'une opération de parrainage par
un annonceur ou son mandataire est formalise par
I'établissement d’un document contractuel (convention
commerciale de parrainage) par M6 Publicité.
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Celui-ci doit étre retourné signe au plus tard 10 jours

avant le Démarrage de l'opération. Dans le cas contraire,
M6 Publicité et/ou I'éditeur se réserve le droit de ne pas
diffuser l'opération de parrainage concernée. Le document
contractuel est personnel et ne peut en aucun cas étre
cedé. L'annonceur est tenu d’exécuter les engagements
contractés par son mandataire dans le cadre du (des)
pouvoir(s) qui lui (leur) a (ont) éte donné(s).

M6 Publicité n'accordera a 'annonceur une priorité de

reconduction que dans les 2 hypotheses suivantes:

Pour toute opération de parrainage d’'une duree

minimale de 6 mois consécutifs portant sur une case

récurrente et/ou un programme court. La proposition de

reconduction sera proposee pour une dureée identigue en

année N+1.

Pour toute opération de parrainage portant sur

'intégralité d’'une émission evenementielle. La priorité

de reconduction sera proposee pour I'intégralite de la

saison suivante de ladite eémission evenementielle. Il est

precise gue la priorité de reconduction ne concerne

en aucun cas les éventuelles déclinaisons de I'émission

evenementielle.

Pour chacune de ces priorités de reconduction,
'annonceur bénéficiera d’'un délai de 10 jours ouvres

a compter de la date d’envoi de la proposition de
reconduction de l'opération par M6 Publicité pour accepter
ou non les nouvelles conditions de la reconduction, étant
préecise gue la priorité de reconduction expire a 18h a
I'echéance du délai.
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A défaut de réponse de sa part dans le délai précité et/ou
en cas d'’échec des negociations, 'annonceur sera réepute
avoir renonce a l'opération et ne pourra pas s'opposer a la
préesence d’'un autre annonceur sur ladite eémission.

Dans le cas ou 'annonceur pourrait bénéficier d’'une
priorité de reconduction, le document contractuel
précisera les modalités de ladite priorité de reconduction.

Atoutesfinsutiles, il estprécisé que I'annonceur ne
bénéficiera d’'une priorité de reconduction sur I'opération
de parrainage que si elle est stipulée dans le document
contractuel.

Il est entendu que le document contractuel pourra
&tre signé par voie électronique. A ce titre, les annonceurs
et leurs mandataires reconnaissent et acceptent l'effet
juridigue et la recevabilité du procede de signature
electronique et conviennent de procéeder a la signature
des documents contractuels par voie électronique via le
prestataire agréee Docusign™.

*DocuSign est placé sous la supervision de 'Agence nationale de la sécurité des systemes
d’information (ANSSI) et est un prestataire de service de confiance (PSCE). DocuSign est
certifié par la reglementation eIDAS 2014/910 et listé en tant que tel dans la liste des PSCE,
disponible sur le site de I'ANSSI. En partenariat avec DocuSign, CDC Arkhinéo assure le
stockage a valeur probante des documents signés pour chaque partie signataire. Les contrats
sont automatiguement archivés dans ce coffre électronique garantissant ainsi la conservation et
intégrité des documents durant 10 ans renouvelables.
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En cas d’annulation totale ou partielle par 'lannonceur ou
son mandataire de 'opération de parrainage, hors cas de
force majeure (i):
dans un délai supérieur a 13 semaines calendaires avant
le Démarrage de l'opération, M6 Publicité facturera a
I'annonceur une indemnité egale a 50% du montant de
'opération.
dans un délai inférieur a 13 semaines calendaires et
supérieur a 4 semaines calendaires avant le Démarrage
de l'opération, M6 Publicité facturera a 'annonceur une
indemnité égale a 75% du montant de 'opération.
dans un délai inférieur a 4 semaines calendaires avant
le Démarrage de l'opération, M6 Publicité facturera a
'annonceur une indemnité egale a 100% du montant de
'opération.
en cours d’exécution de 'opération, M6 Publicité
facturera a 'annonceur, une indemnité égale a 100% du
montant restant dd de l'opération.

Les indemnités s’appliqguent dés confirmation écrite du
dispositif par 'annonceur ou son mandataire. La durée

du parrainage s’entend entre la diffusion de la premiere
bande-annonce parrainee et celle du dernier générique de
parrainage des émissions, et ce y compris quand la duree
de l'opération de parrainage s’étend sur plusieurs périodes
distinctes.
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Si l'annulation résulte d’'un cas de force majeure (i),
'annonceur ou son mandataire doit notifier 'événement a
M6 Publicité par écrit au plus tard dans les 5 jours de sa
survenance, en justifiant son caractere et une estimation
de sa durée. Si la force majeure est avérée, 'opération de
parrainage concernee sera alors suspendue dans les 2
jours suivant la réception de la notification par M6 Publicité
et jusgu’a la fin de I'événement. Des que celui-ci aura pris
fin, le montant total de 'opération de parrainage annulé
devra étre réinvesti par 'annonceur dans un délai a définir
d’'un commun accord avec M6 Publicite.

(i) Force majeure désigne tout événement imprévisible,
irrésistible et extérieur a 'annonceur et plus généralement
tout événement remplissant les criteres fixés par le Code
civil et la jurisprudence des Cours francaises.

L’achat d’espace publicitaire impose la réservation
d’un code variété. La mention de ce code variéteé, tel que
figurant dans la nomenclature TV des produits publieée par
M6 Publicité doit étre précise, exacte et complete.

M6 Publicité s’engage envers le parrain a ne pas
proposer pendant la durée de I'opération uniguement,
le parrainage de I'émission qu’il parraine a une marque
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correspondant a un produit ou un service relevant du
méme code secteur a 8 chiffres (famille, classe, secteur,

variété - cf. nomenclature publiée sur le site m6épub.fr

et My6) que celui promu par le parrain dans le cadre de
'opération.

Par exception a ce qui précede, il est précise gu’aucune
exclusivité sectorielle ne sera garantie aux annonceurs:
souhaitant parrainer toute émission diffusée sur chacune
des chaines jeunesse du Groupe M6 (Gulli, Tiji, Canal J)
entre le 1 septembre 2023 et le 31 decembre 2023
qui N‘achétent que partiellement un dispositif de
parrainage.

L'achat d'une opération de parrainage est
iIndéependant de I'achat d’espace classique et n‘exclut pas
la présence d’annonceurs concurrents:

dans les écrans publicitaires situés avant, pendant et
apres les émissions parrainées ou avant ou apres les
bandes-annonces faisant la promotion des émissions
parrainees,

sur les bandes-annonces et genériques d’'une autre
emission située avant, pendant ou apres les émissions
ou les bandes-annonces de I'émission parrainee.
L’'annonceur ou son mandataire ayant contracté une
opération de parrainage ne dispose d’aucun droit de
regard sur le contenu des écrans publicitaires.


http://m6pub.fr/
https://my6.m6pub.fr/mypub/#/login
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Sauf obligations contractuelles auxquelles I'éditeur
est lie, 'annonceur ou son mandataire ne peut exercer un
droit quelcongue a I'égard des eventuelles exploitations
secondaires ou commerciales de tout ou partie dudit
programme. |l ne peut donc pas s'opposer a ces
eventuelles exploitations secondaires.

De méme, il ne peut prétendre a quelgue intéressement
gue ce soit pour celles-ci. Toutefois, et dans le cas ou les
exploitations secondaires ou commerciales de tout ou
partie du programme (décor, concept, genérique, titre de
I'émission, animateur, etc.) sont disponibles et que I'éditeur
est autorisé a confier a M6 Publicité et/ou a toute société
gu’elle s’adjoindrait ou se substituerait I'exploitation de ces
éléments dans le cadre d’opérations promotionnelles et/ou
de merchandising (ci-aprés “la licence”), M6 Publicité et/
ou toute société gu'elle s'adjoindrait ou se substituerait et/
ou I'éditeur se réservent le droit de proposer cette licence
au parrain et/ou a tout annonceur de leur choix.

L’'annonceur ayant acheté cette licence ne pourra en

aucun cas s'opposer a une opéeration de parrainage d’'un
annonceur concurrent sur ce programme et/ou sur une
déclinaison de ce programme. Au méme titre, 'annonceur
ayant acheté 'opération de parrainage d’'un programme et/
ou d’une déclinaison de ce programme ne pourra en aucun
cas s'opposer a une operation de licence d’'un annonceur
concurrent en lien avec ledit programme.

Sous réserve de modification de la programmation,

M6 Publicité respectera la date et les tranches horaires
de diffusion de l'opération de parrainage. En cas de
modification de la programmation pour la diffusion
d'une émission evénementielle dans la case d’'une
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emission récurrente ou liee notamment a un événement
exceptionnel, M6 Publicité pourra selon les cas et a sa
seule discrétion déecider de:
soit librement modifier l'offre initiale de parrainage
en notamment commercialisant a compter de la
publication du bulletin des programmes correspondant
ladite émission a un (des) nouveau(x) annonceur(s)
supplémentaires, et ce méme si un (des) annonceur(s)
a (ont) confirmé une opération de parrainage sur
I'émission concernée, et/ou en revalorisant I'offre et
ce sans qu’il(s) puisse(nt) s’y opposer. M6 Publicite
s’engage a respecter dans ces hypotheses les
dispositions de l'article 10.1 ci-dessus.
soit proposer comme alternative une nouvelle opération
de parrainage équivalente a I’ (aux) annonceur(s)
concerne(s).

En cas de refus, par 'annonceur, de l'alternative proposée,
il se verra appliquer les regles etablies au paragraphe
ANNULATION (article 8).

En cas de modification de la tranche horaire ayant une
incidence sur la cible ou sur 'audience, M6 Publicité
proposera, si nécessaire, un principe de compensation.

En cas d’annulation de I'émission, pour quelgue raison

gue ce soit, M6 Publicité facturera 'annonceur ou son
mMmandataire au prorata des seules émissions diffusées, sans
gu’aucune indemnité ne puisse étre réclamee de ce fait par
'annonceur ou son mandataire. En cas de prolongation

de la diffusion d’'une émission avec I'ajout d’émissions
supplementaires non comprises dans l'opération de
parrainage en cours d’execution commercialisée a
I'annonceur, M6 Publicité pourra proposer dans ce cadre
en priorité a 'annonceur une nouvelle offre de parrainage
desdites émissions supplémentaires.
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M6 Publicité se réserve le droit pour la promotion des
emissions de l'eéditeur d’établir un accord avec des
supports presse, radio ou internet, aux termes desquels
ces supports seront présents ou cités dans I'émission. Le
parrain ou son mandataire en sera informe mais ne pourra
S’y Opposer.

La responsabilité technique, artistique et éditoriale du
programme étant sous la pleine et entiere maitrise de la
direction des programmes de l'éditeur, 'annonceur ou

son mandataire ne peut prétendre en aucun cas exercer
un droit quelconque a cet égard. L'éditeur peut étre
ameneé a diffuser des bandes-annonces non parrainées
sans que 'annonceur ou son mandataire ne puisse s’y
opposer. Compte tenu de 'obligation de I'éditeur relative
a la dynamique sonore telle gu’explicitée ci-apres, celui-

Ci pourra procéder a une mise en conformité audio

du (des) générique(s) de parrainage du parrain. Ainsi,
pour ameéliorer le confort d’écoute du téléspectateur

et pour répondre d’une part aux exigences légales et
reglementaires et d’autre part a la délibération n°2011-

29 de TARCOM du 19 juillet 2011, obligeant les chaines a
diffuser le son de chague élément de programmes sur
son antenne a une intensité sonore moyenne de -23 LUFS,
les éléments doivent étre livrés en conformité avec la
version 3.0 de la recommandation PAD éditeurs RTO17. Si
I'elément livré ne respecte pas cette intensité moyenne de
-23 LUFS, M6 Publicité procédera a sa mise en conformité
sans que 'annonceur puisse s’y opposer.


https://www.groupem6.fr/content/uploads/2020/11/recommandationpadenvigueur-pdf.pdf
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M6 Publicité confie la conception et la réalisation des
génériques de parrainage et modules-jeux a M6 Unlimited
et/ou Pole Jeunesse. La conception, la validation juridique
et éditoriale des storyboards, la réalisation, la production,
la gestion et/ou diffusion des génériques de parrainage et
modules-jeux par M6 Unlimited et/ou Pdle Jeunesse feront
l'objet d’'un devis qui sera soumis par M6 Unlimited et/ou
le Pole Jeunesse a 'annonceur et/ou son mandataire pour
accord. Une fois validé, un bon de commande reprenant
les eléements du devis sera établi entre 'annonceur ou son
mMmandataire.

Si, a titre exceptionnel, 'annonceur souhaite confier la
conception et la réalisation des génériques de parrainage a
une agence de production externe, M6 Publicité facturera
a 'annonceur des frais de coordination d’'un montant fixe a
1000€ HT (mille euros hors taxes).

Dans ce cadre, 'annonceur s’engage a fournir sur demande
de M6 Unlimited et/ou Pdle Jeunesse toute information
et/ou tout élément nécessaires et utiles a la conception,
production, reéalisation, validation juridique et éditoriale des
génériques de parrainage.

Lorsque l'opération de parrainage et/ou l'opération
spéciale conclue entre 'annonceur et/ou son mandataire et
M6 Publicité s'accompagne d’'un jeu a destination du public
(loteries promotionnelles, jeu-concours, etc.), 'annonceur
ou son mandataire s’engage par une obligation de résultat
a prendre en charge et a fournir a M6 Publicité les dotations
du jeu, et a s’acquitter de tous les frais engendrés par la
gestion du jeu: rédaction et dépodt de reglement, mise
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en place des moyens de participation (relais internet,
audiotel...), gestion des gagnants et envoi des dotations, etc.
L’'annonceur en tant gu’organisateur du jeu sera responsable
de l'organisation du jeu dans son intégralité. L'annonceur

se chargera de la rédaction du reglement de jeu, sauf si les
parties s’accordent pour en confier la gestion a M6 Publicité.

A ce titre, 'lannonceur et son mandataire sont solidairement
responsables de la bonne exécution des obligations
souscrites en matiere de dotations. Les dotations offertes
aux téléspectateurs doivent étre choisies d’'un commun
accord entre 'annonceur (ou son mandataire) et I'éditeur
ou M6 Publicité tant en ce qui concerne leur nature que leur
guantitée.

En cas d’'inexécution par 'annonceur ou son mandataire
des obligations souscrites aux termes du présent article
(notamment son obligation de fournir des dotations
conformes aux normes en vigueur tel que visé ci-apres)
dans un délai de 30 jours suivant la fin de 'opération

de parrainage, M6 Publicité se réserve le droit d’agir

pour le compte de 'annonceur ou de son mandataire

et de s’acquitter des dites obligations envers le (ou les)
gagnant(s). L'intégralité des frais engagés par M6 Publicité
est a la charge de 'annonceur défaillant, sans prejudice de
toute indemnisation complémentaire.

Des frais de mise en place du jeu notamment sur 6play
tels que précisés dans le devis adresse par M6 Unlimited
et/ou Pole Jeunesse seront facturés a 'annonceur ou son
mandataire par M6 Unlimited et/ou Pdle Jeunesse.
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L’'annonceur garantit la sécurité et 'absence de
défaut des dotations gu’il fournit au sens des articles 1245
et suivants du Code civil, et plus généralement que les
dotations et leur emballage soient de la meilleur qualité
possible et conformes aux normes en vigueur les plus
élevees.

Pour réepondre a 'engagement pris par le Groupe M6 de
reduire progressivement sur les antennes la remise de

lots constitués de produits et services ayant un impact
negatif sur 'environnement et s’efforcer de promouvoir des
dotations plus écoresponsables, M6 Publicité s’est engageée
a encourager les annonceurs concerneés a remettre dans de
tels cas et dans la mesure du possible de telles dotations
ecoresponsables.

L’annonceur ou son mandataire, sous-traitant ou
non (ensemble désigneés “'annonceur” pour les besoins
du présent article) ne pourra avoir accés aux donneées des
gagnants des jeux gue dans le cas ou il lui revient de fournir
directement ces dotations aux gagnants. Il ne pourra alors
les utiliser gu’a cette seule fin. Toute divulgation ou citation
des gagnants par 'annonceur (y compris uniguement la
premiere lettre de leur nom et prénom) est interdite méme
aux fins de promotion du jeu, sauf accord préalable et
spécifigue des personnes concernéees, de M6 Publicité et de
I'editeur.

Dans les hypotheses ou, en exécution du contrat de
parrainage ou d'opération spéciale, M6 Publicité serait
ameneée a traiter et a transférer a 'annonceur des donnees
a caractere personnel des gagnants du jeu afin qu’il leur
fournisse des dotations, il est rappelé que M6 Publicité
n'intervient gu’en qualité de sous-traitant de la Chaine de
Télévision concernée et de 'annonceur en qualité de co-
responsable de traitement pour cette finalité, au sens des
regles applicables relatives a la protection des données.
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Dans tous les cas, 'annonceur s’engage a respecter les

obligations suivantes:
mettre en ceuvre toutes les mesures techniques
fonctionnelles et organisationnelles appropriées afin de
respecter les regles applicables relatives a la protection
des donneées, ainsi que les conditions de traitement et de
conservation des données par 'annonceur, prévues dans
le reglement du jeu,

ne pas utiliser les données a d’autres fins et pour une
durée supérieure que celle prévue dans le reglement

de jeu et convenue entre les parties. En particulier,

s'il est convenu d’adresser a 'annonceur les données

des gagnants pour les seuls besoins de leur fournir les
dotations, 'annonceur s’engage a supprimer ces donnees
a l'issue de I'envoi des dotations, et au plus tard dans le
délai prévu dans le reglement de jeu,

prendre toutes précautions et mesures utiles afin

de préserver la confidentialité des informations, a ne
prendre aucune copie des documents et supports de
données transmises autres que celles nécessaires a la
finalité convenue et a ne pas divulguer les documents et
données a toute personne non autorisee,

prendre toute mesure utile afin de préserver la sécurité
des informations et notamment d’empécher qu’elles ne
soient déformeées, endommagées gu’elles fassent I'objet
d’'une utilisation détournée ou frauduleuse,

mettre en place des mesures organisationnelles,
fonctionnelles et techniques pour permettre de respecter
les droits des personnes concernees,
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aider tout co-responsable de traitement en vue de
garantir le respect des obligations relatives a la sécurité,
I'analyse d'impact, la notification des failles,

conserver des preuves du respect de ces obligations et a
les transmettre a M6 Publicité a la premiere demande.

L’'annonceur garantit M6 Publicité et I'editeur du support
concerneg, leurs représentants legaux et leurs employés
de toutes pertes, dommages et conseéguences, resultant
d’'un manguement a cet engagement, notamment toute
somme ou dommages et interéts qui seraient mises a
leurs charges, y compris les frais d’avocat. Ces obligations
pourront, le cas échéant, étre précisées/complétées

dans le contrat de parrainage ou d’opération spéciale, en
fonction des spécificités de l'opéeration.

L’annonceur ou son mandataire est responsable
de l'obtention et du paiement de tous les droits et
autorisations nécessaires pour la diffusion sur la chaine,
par tout réseau de communication électronique, des
générigues de parrainage et autres éléements gu’il fournit.

Il tient a cet égard tant M6 Publicité que I'éditeur quittes
et indemnes de tout recours ou action de tout tiers qui
estimerait avoir des droits quelconques a faire valoir sur
tout ou partie des génériques de parrainage et autres
eléments fournis par 'annonceur ou son mandataire, ainsi
que des frais y compris contentieux pouvant en résulter
(et notamment honoraires d’avocat). || communiguera a
M6 Publicité un releve des ceuvres susceptibles de donner
lieu a déclaration aux societés d’auteurs.
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M6 Publicité se réserve le droit de refuser la diffusion de

tout générique de parrainage ou de l'interrompre:
s’il lui apparait non-conforme aux obligations
contractuelles de I'éditeur avec les ayants-droit du
programme parraing, aux lois, reglements et usages
regissant le parrainage télévise et la communication
audiovisuelle ainsi gu’aux intéréts de la chaine ou de ses
filiales. Tout générigue de parrainage doit étre soumis
a l'accord de M6 Publicité au moins 7 jours ouvrables
avant la premiere diffusion du générique de parrainage.
M6 Publicité se réserve le droit de demander toutes
modifications des génériques de parrainage jugeées
utiles, étant précisé que les frais de production resteront
a la charge de 'annonceur.

si TARCOM ou toute autre autorité administrative ou
judicaire juge a posteriori un genérigue de parrainage
non conforme et qu’il en interdit toute nouvelle diffusion
et/ou qu’il demande le retrait du générique a I'antenne.

M6 Publicité garde la maitrise de la programmation
des genériques de parrainage presents sur I'(les)
émission(s) parrainée(s) et/ou sur les bandes annonces
associees et plus particulierement déecidera seule du
plan de roulement de diffusion de 'ensemble desdits
genérigues de parrainage.

En ce sens, M6 Publicité se réserve la possibilité de ne pas
associer 'annonceur a d’éventuelles bandes annonces.

M6 Publicité rendra compte a 'annonceur des opérations

de parrainage diffusées par I'envoi chague fin de mois de

la facture correspondante, et ce selon les modalités fixées
a l'article 18 de l'espace parrainage.
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Les opérations de parrainage programmees sur les
chaines thématigues ne pourront en aucun cas faire
'objet de demandes de compensations calculées a partir
de résultats d’audience publiés aprés I'estimation initiale
des performances des dispositifs commercialisés (fichiers
Mediaplanning bimestriels ou fichiers Médiaplanning
Médiamat' Thématik).

M6 Publicité se conforme pour la facturation aux
instructions données par 'annonceur ou sur 'attestation
de mandat dans le cadre de l'intervention d’'une société
tierce habilitée. En tout état de cause, la facture originale
est adressée a 'annonceur conformeément a la loi n°93-122
du 29 janvier 1993. Par ailleurs, la facture originale fait état
de la période de diffusion des éléments de 'opération de
parrainage.

Les prix sont indiqués hors taxes: les impots et
taxes afférents au contrat de parrainage au moment de la
diffusion sont a la charge de I'annonceur.

La facturation des opérations de parrainage est
etablie mensuellement.

M6 Publicité n'accorde pas d'escompte de reglement.
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Septembre - octobre 2022 - TNT 22 5B

du 01/01/23 au 28/02/23

Y
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Novembre - décembre 2022 - TNT 22 6 B

du 01/03/23 au 30/04/23

Janvier - février 2023 - TNT 23 1B

du 01/05/23 au 30/06/23

Mars - avril 2023 - TNT 23 2B

du 01/07/23 au 31/08/23

Mai - juin 2023 - TNT 23 3B

Janvier - juin 2022 - V43

du 01/09/23 au 31/12/23

du 01/01/23 au 30/04/23

Septembre 2022 - février 2023 - V44

du 01/05/23 au 31/08/23

Janvier - juin 2023 - V45
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du 01/09/23 au 31/12/23
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Le paiement des factures émises par M6 Publicité
s’entend exclusivement en numeéraire (hormis pour les
eéchanges). L'annonceur est dans tous les cas responsable
du paiement du prix dd au titre de 'opération de
parrainage et ainsi que des intéréts de retard. Le paiement
effectué au mandataire ne libere pas 'annonceur vis-a-vis
de M6 Publicité.

Les opérations de parrainage diffusées sont payables
au plus tard a 30 jours date de facture le 10 du mois. A
défaut, des pénalités et sanctions s’appliguent de plein
droit.

M6 Publicité se réserve le droit de demander le reglement
d’avance ou une caution bancaire ou toute autre garantie
dans notamment les cas suivants:
pour tout annonceur N‘apportant pas de garanties
satisfaisantes a M6 Publicité sur sa solvabilité;
pour tout annonceur avec qui M6 Publicité a été
précédemment confronté a des retards et/ou défauts de
paiement des sommes dues par lui dans le cadre de ses
achats d’'opérations de parrainage effectuées aupres de
M6 Publicite.

L’'annonceur pour lequel M6 Publicité aura formulée de
telles demandes devra fournir lesdites garanties et/ou le
reglement d’avance au plus tard 10 jours ouvres avant la
premiere diffusion.
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Pour tout reglement effectué au-dela du délai de 30
jours date de facture le 10 du mois, M6 Publicité facturera
de plein droit sans mise en demeure prealable:

des intéréts de retard calculés a raison d’'un taux de

10% (ou, s’il est supérieur, d’'un taux égal a 3 fois le taux
d’intérét légal). Ce taux s‘appligue sur le montant total
de I'encours excédant le délai de 30 jours date de facture
le 10 du mois.

une indemnité forfaitaire pour frais de recouvrement d’un
montant égal a 40 euros. Si les frais de recouvrement
engages par M6 Publicité sont supérieurs au montant

de cette indemnité forfaitaire, M6 Publicité demandera,
sur justification, une indemnisation complémentaire a
'annonceur concerne.

En cas de non-respect des modalités de paiement

des factures émises par M6 Publicité a 'annonceur,

M6 Publicité se réserve le droit de refuser a 'annonceur le
bénéfice de tout ou partie de ses conditions commerciales
et de suspendre l'attribution de toutes remises accordées
sur facture, de résilier 'opération de parrainage en cours,
sans preéavis ni indemnités; 'annonceur devra régler sur la
base de factures les montants dUs pour les génériques de
parrainage diffusés jusqu’a la date effective de résiliation
de la convention commerciale de parrainage en cours, et
ce sur la base des factures émises par M6 Publicité.

Dans I’hypothese ou M6 Publicité serait amenée a
émettre un avoir qui sera impute:
sur la facture concernée par ledit avoir,
ou si ladite facture a d’ores et déja été réglée, sur la
facture la plus ancienne de 'annonceur.
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Cet avoir pourra étre adresseé au mandataire dans
I'hypothése ou 'annonceur a chargeé celui-ci par
attestation de mandat d’encaisser ledit avoir. Dans ce
cas, le paiement effectué dans ce cadre au mandataire
libere M6 Publicité vis a vis de 'annonceur.

L’'annonceur ou son mandataire autorise M6 Publicité

a reproduire, représenter, adapter, dans le cadre

de la promotion de ses activités et/ou de toutes
communications publicitaires ainsi que pour les besoins
de sa communication interne, tout ou partie des éléments
d’'une opération de parrainage, tels que le générigue de
parrainage, le nom, la marque ou le logo de 'annonceur.
De méme, 'annonceur ou son mandataire peut
communiguer sur 'opération de parrainage a la condition
expresse que cette communication soit prealablement
validée par M6 Publicité et par la Direction des
Programmes de 'éditeur. Dans I’hypothese ou I'annonceur
souhaiterait dans le cadre de cette communication utiliser
et/ou exploiter le titre, la marque ou le logo et/ou tout
eléement de I'émission parrainée, M6 Publicité pourra lui
proposer une licence dans les conditions fixées a I'article
10.3.

L’annonceur ou son mandataire ainsi que I'éditeur et

M6 Publicité s’engagent a observer toute réserve et toute
confidentialité sur toutes les informations écrites ou orales
echangees ainsi que sur les dispositions figurant dans les
documents contractuels.
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Toutes les informations qui peuvent étre fournies par

les personnes physiques travaillant pour 'annonceur et/
ou son mandataire dans le cadre de leurs échanges avec
M6 Publicité font I'objet de traitements par M6 Publicité,
qui sont nécessaires dans le cadre de ses activités
commerciales, notamment ses actions de prospection
commerciale et de ventes d’espaces (espaces classiques
OuU espace parrainage).

Ces informations pourront contenir des données
personnelles. Pour savoir quelles données sont collectées,
pourquoi et comment elles sont utilisées et connaitre

vos droits, nous vous invitons a prendre connaissance de

la politique de protection des données personnelles relative
a la collecte et au traitement des données a caractére
personnel concernant les partenaires commerciaux et

visiteurs du Groupe M6.

Toute contestation portant sur 'application ou
I'interprétation des présentes CGV est régie par le

droit francais et releve de la compétence exclusive des
tribunaux compétents de Paris. Les présentes CGV sont
applicables a partir du 1¢" janvier 2023 et sont modifiables
en cours d’année, en particulier en fonction de I'évolution
de la législation. Ces modifications seront publiées sur

m6pub.fr
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https://www.groupem6.fr/rgpd/
http://m6pub.fr
https://www.6play.fr/l-amour-est-dans-le-pre-p_857
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—Space parrainage

REMISES COMMERCIALES

Ce baréme concerne tout annonceur contractant une
opération de parrainage sur 'une des chaines en régie
chez M6 Publicité.

2 remises commerciales sont établies:

1. LA REMISE REFERENTIELLE

Elle est fixée a 15% du montant d’achat d’espace lié a
'opération de parrainage (hors frais techniques).

Elle s’applique au montant brut d’achat d’espace facture
mensuellement.

2. LA REMISE MANDATAIRE

Cette remise est attribuée a tout annonceur dont le
mandataire assure, pour le compte de 'annonceur, la
gestion, le suivi et le contrdle des opérations de parrainage
et des frais techniques, la signature de la convention
commerciale de parrainage ainsi que le paiement des
factures a leur échéance.

Sur M6, W9, 6ter, Gulli, sur les chaines théematiques et sur
6play en régie chez M6 Publicité, le montant de la remise
lice a I'intervention d’'un mandataire est fixé a 2% du
montant de 'achat d’espace lié¢ a 'opération de parrainage
factureé a 'annonceur, remise réeférentielle déduite. Elle est
versée sur facture mensuellement apres veéerification des
criteres d’attribution décrits ci-dessus.

Le bénéfice des remises figurant aux présents baremes est
subordonné au paiement intégral du prix des factures de
M6 Publicité a leurs dates d’échéance et au respect des
CGV par 'annonceur ou son mandataire.
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Le meilleur pétissier, Saison 11 (M6) © G. Mirand/M6
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Conformément a la réglementation applicable a la date
de la publication des CGV, le placement de produit, sous
réserve de conformité avec la délibération de TARCOM
n°2010/4 du 16/02/2010, modifiée par la délibération

du 24 juillet 2012, est ouvert en télévision aux fictions
audiovisuelles et aux clips musicaux.

Toute nouvelle délibération applicable aux éditeurs ouvrant
le placement de produit a d’autres types de programmes
fera 'objet d’'une communication par M6 Publicité et/ou
d’'un avenant aux présentes CGV en cours d’execution de
'opération.

Dans ce cadre, M6 Publicite, en qualité de régie de

chaqgue éditeur, s’est vue confier a titre exclusif la
commercialisation du placement de produit. M6 Publicité
communiguera a chague editeur concerné toute demande
de placement de produit pour les programmes autorises
par ladite réglementation. En cas de retour positif de la
part de I'éditeur, le placement de produit sera formalisé par
un document contractuel.

Conformeément aux engagements pris par le Groupe

M6 dans le cadre des contrats climat, M6 Publicité
sensibilisera les annonceurs a la nécessité de réeduire la
présence de produits placés ayant un impact négatif sur
'environnement.

Toute demande de placement de produit effectuée par
un mandataire devra obligatoirement étre accompagnée
de I'attestation de mandat correspondante signée par
'annonceur.

Elle doit étre adressée par mail a 'adresse
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mailto:adv%40m6.fr?subject=
https://www.6play.fr/objectif-top-chef-p_4454

CONTACT

M6 Publicité
107 avenue Charles de Gaulle
92200 Neuilly-sur-Seine

m6publicite@mé6.fr

+33 (0)1 4192 66 66
mé6pub.fr

PUBLICITE



https://m6pub.fr/

